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uvoD

Strategicky dokument lokalni turistické destinace Tachov na Zlaté cesté byl zpracovan jako
podkladovy dokument pro podani zadosti o certifikaci spole¢nosti. Pfi zpracovani dokumentu
byl vyuzit metodicky material Czech Turismu pro tvorbu strategickych dokumentua v turismu.
S ohledem na epidemiologickou situaci v roce 2020 a 2021, byl zvolen pfistup zpracovani a
pfipominkovani dokumentt zejména on-line, telefonickou a emailovou formou. Caste¢né také
byla vyuzita moznost ovéfeni spravnosti udaju a postupu osobnim setkanim. Pfi tvorbé
dokumentu zpracovatel vychazel zejména z podklad(i Oblastni destinaéni spoleénosti Cesky
les, z.s. materialu a projektl Turistickych informacénich center, strategickych dokumenti MAS
z uzemi v oblasti turistiky a rekreace a projektl, které se v daném uzemi oblasti cestovniho
ruchu vénovaly. Dale byly vyuzity dalSi projekty subjektll z Uzemi (napf. svazky obci, obce, aj)
i s pfeshraniénim pfesahem. Jako zasadni dokumenty byly vyhodnoceny Program rozvoje
mésta Tachova PROMT IIl na obdobi 2021 — 2030, Plan rozvoje sportu mésta Tachov a
PFeshraniéni koncepce pro ochranu a poznavani piirody Ceského lesa a Horni Falce. Byla
vyuzita i data z Profilu Plzefiského kraje a dalSich strategickych dokument( Plzenského kraje
a CR v oblasti cestovniho ruchu.

Strategicky dokument byl zpracovan v tradiénim formatu:
Analyticka ¢ast — zpracovani podle jednotlivych témat a oblasti, SWOT analyza, shrnuti

Strategicka ¢ast — rozpracovani dle jednotlivych cild, navrhy pro jednotlivé oblasti, akéni plan,
zavérecné shrnuti

Prilohova €ast — soubory dat, dokumenty destinace, produktové balicky, karty cil(i
Strategicky dokument byl zpracovan ve formé textové a grafické ¢asti (kartogramy, mapy)

Z hlediska struktury popisu byl zvolen format kratkého uvodniho déleni a poté shrnuti do
jednotlivych bodul vyjadfujici zasadni sdéleni popisované oblasti, vétSinou ve formé 1-2 vét.

Zakladnim vychodiskem pro strategické dokumenty v oblasti cestovniho ruchu je Koncepce
statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2014 — 2020, ktera byla pfijata
Usnesenim vlady €. 220/2013 ze dne 27.3.2013. Tento dokument stanovuje hlavni zasady a
principy, na kterych je postaven stav a rozvoj cestovniho ruchu v ramci Ceské republiky, a to i
s ohledem na mezinarodni situaci v dobé tvorby dokumentu.

Navazujicim regionalnim dokumentem byl Program rozvoje Plzeriského kraje 2014+, ktery byl
schvalen 9.4.2014. Ten v ramci kapitol Kultura, Sport, volny ¢as a rekreace a Cestovni ruch,
ale i v oblasti dopravy a dalSich (napf. zivotni prostiedi, aj.) analyzuje stav v téchto oblastech
a rozpracovava Vv nich jednotlivé navrhy, napf. strategicky cil €. 2 ZlepSit dostupnost a kvalitu
vefejnych sluzeb — specificky cil 2.4. RozSifovat a modernizovat infrastrukturu pro sport, volny
Cas a rekreaci, jako napfiklad budovani vefejné pfistupnych sportovist a volnodasovych
areall. DalSi navrhy v oblasti cestovniho ruchu jsou popsany v kapitole 3.5. Vyuziti atraktivity
kraje pro cestovni ruch.

Priklady opatfeni a aktivit, které jsou v tomto krajském dokumentu uvadény jako zasadni:
Opatreni: Zkvalitnéni marketingu a propagace

Priklady aktivit:
e aktualizace vyzkum( a strategie v cestovnim ruchu
e UCast na veletrzich cestovniho ruchu a jejich poradani




e vyroba kvalitnich propagacnich materiald

e tvorba naucnych a vzdélavacich produktd

e vyuziti modernich IT a novych médii

e marketing regionalnich znacek a produktt

e spoluprace s Bavorskem a sousednimi regiony v CR

e vyuziti vyznamnych kulturnich a sportovnich akci pro marketing kraje

Opatreni: Zkvalitnéni urovné sluzeb cestovniho ruchu

Priklady aktivit:

e aktivity destinaéniho managementu, systematicka podpora spoluprace soukromého a
vefejného sektoru (vyznamné projekty, zprostfedkovani sluzeb, tematické bali¢ky pro
turisty)

e vyuziti potencialu MAS pro podporu mistnich projektd zamérenych na rozvoj nabidky
cestovniho ruchu

e vzdeélavani a organizace subjektu v cestovnim ruchu

e zkvalithovani ¢innosti informaénich center

e podnikatelské poradenstvi v cestovnim ruchu

e systematickd pomoc rozvoji agroturistiky, gastroturistiky

e rozvoj turistické dopravni obsluznosti (zelené autobusy, Zelezni¢ni doprava)

Opatreni: Zvyseni kulturni atraktivity regionu

Priklady aktivit:
e zachrana a vyuziti kulturnich pamatek
e obnova a zpfistupnéni hodnotnych pamatek vefejnosti
e realizace kulturnich aktivit
e podpora budovani navstévnickych center (vhodna prezentace pamatkovych objektl a
arealu)

Opatreni: Rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu

Priklady aktivit:
e vystavba a rozvoj péSich stezek a cyklostezek v&etné doprovodné infrastruktury
e spolecné projekty obci
e budovani naucnych stezek
e modernizace a rozsifovani ubytovacich kapacit
e budovani sportovné rekreacni infrastruktury (zafizeni nadregionalniho vyznamu)
e rozvoj infrastruktury lazeristvi a wellness
e zkvalitnéni infrastruktury pro zimni sporty, v€etné doprovodné infrastruktury (doprava
— parkovani, vefejny prostor)
e zkvalithovani ubytovaci a stravovaci infrastruktury

Je zfejmé, Ze s ohledem na aktudlni situaci, ktera postihne vSechny sféry Zivota spole¢nosti,
cestovni ruch nevyjimaje, bude nutné operativné reagovat na pfijimana opatfeni a vyvoj
v jednotlivych segmentech cestovniho ruchu (infrastruktura, nabidka cestovani, moznost
shromazdovani, aktivity navstévniku aj.). Jiz nyni je ziejmé, Ze segment cestovniho ruchu byl
zasazen citelné a je v tuto chvili velmi tézkeé predikovat, jaka opatfeni a aktivity budou moci byt
realizovana vramci navrhové c&asti. Nicméné nutnost koncepéniho dokumentu nejen
s ohledem na pozadovanou kvalitu sluzeb, ale zejména s ohledem na posileni jistoty subjektu



v ramci jejich dalSiho plsobeni v uzemi MAS Zlata cesta, je zakladnim pfedpokladem naplnéni
akéniho planu a ostatnich €innosti v Uzemi.

Dostupna data o cestovnim ruchu v CR, Plzeriském kraji a v destinaci Zlata cesta (okres
Tachov) jsou uvedena souhrnné v pfiloze €. 1 tohoto dokumentu.



1. ANALYTICKA CAST

1.1. Uvod, obecny popis a charakteristika destinace

MAS Zlata cesta, o.p.s. byla zalozena 3.8.2006 a k dneSnimu dni ma 14 zakladatelu
s hlasovacim pravem. Uzemni rozsah destinace pokryva &ast okresu Tachov s celkovou
vymérou cca 178 km2. Jedna se prevazné o fidce obydlenou oblast s primérnou hustotou
osidleni cca 73 obyvatel / km? a velkym podilem les. Nezanedbatelnym faktorem jsou
historické souvislosti vyvoje uzemi po 2. svétové valce, které maji dosah do dnedni Cinnosti
destinaéniho managmentu. Uzemi je soudasti ,zelené stfechy Evropy“ - oblasti pohofi
Ceského lesa. Nejvyznamnéjsim centrem je mésto Tachov. Poéty obyvatel obci destinace jsou
uvedeny v nasledujici tabulce. Dal$i data jsou v pfiloze €. 1

Obec Pocet obyvatel
Tachov 13038
Lesna 466
Castkov 346
Milite 271
Ctibor 323
Dlouhy Ujezd 397
Lom u Tachova 460
Celkem 15301

Z pohledu cestovniho ruchu se jedna o uzemi, které ma velky potencial, zejména v nejvétsim
centru — mésté Tachov a pfihrani€nich oblastech katastru obce Lesna. Tato uzemi jsou jako
destinaéni oblast doposud malo vyuzivana navstévniky jak z CR, tak i ze zahranigi. S tim
souvisi i pomérné nizka infrastrukturni vybavenost, ktera je navic v uzemi nerovnomérné
rozprostfena (naprosta vétsina je soustfedéna v Tachové). Uzemi je napojeno na patefni
silni¢ni sit (dalnice D5) a Zelezni¢ni koridor Praha — Plzeri — Cheb, pfi¢emz obé formy dopravy
maji pfimou navaznost na patefni sité sousedniho Bavorska i Evropy (TEN-T). Tato
potencionalni vyhoda dopravni dostupnosti uzemi s sebou pfinasi i negativni podminky
z pohledu cestovniho ruchu. Pozemky kolem dalnice D5 jsou zastavény objekty uréenymi
k primyslovym ucelim a pracovnici z pramyslovych zén od&erpavaji znaénou mérou
ubytovaci kapacity v ramci uzemi destinace, zejména v Tachové. V oblasti nabidky a poptavky
segmentu ubytovani existuje disproporce, ktera ovliviiuje celkovou situaci cestovniho ruchu
v uzemi mésta Tachov. Zasahuje i do nabidky produktd cestovniho ruchu, které se obvykle
vazou ke kratkodobé&jSim formam z pohledu navstévniku z jinych &asti uzemi.

Na zakladé vySe uvedenych skuteCnosti byl stanoven ramec zpracovani strategického
dokumentu. Byly analyzovany oblasti turismu z pohledu pfirodnich atraktivit, kulturné —
historickych aspektu, dostupnosti Uzemi, Uzemnich moznosti i organizace a spoluprace
v destinaénim managmentu.

1.2. Analyza predpokladi a potencialu turismu

Jak jiz bylo vy8e uvedeno, uzemi destinace, zejména v pfihrani¢ni ¢asti s Bavorskem, je
pokryto lesnimi porosty. Diky nepfistupnosti této €asti uzemi (,zelezna opona“), se zde
nachazeji velmi cenné a zaroven velice atraktivni lokality z pohledu turistiky a rekreace.
Vyhodou je, ze v ramci aktivni spoluprace mezi destinaci Tachov na Zlaté cesté a Agenturou
ochrany pfirody a krajiny chranéné krajinné oblasti Cesky les jsou dostupné vSechny druhy
pfirodnich atraktivit v ramci celého uzemi. Obé& organizace se snazi o fizené usmérnéni
navstévniki do lokalit v souladu s principy ochrany pfirody. Déle destinace velmi uzce
spolupracuje s bavorskymi partnery, zejména v oblasti Barnau. Zachovala pfiroda a klidovy



rezim Uzemi je jednim z nejocefiovanéjSich aspektl a duvodu navstévy Uzemi. Nabidka a
poptavka pfirodnich a sportovné-volno€asovych atraktivit hraje vyznamnou ulohu z pohledu
produktl destinace Tachov na Zlaté cesté.

1.2.1. Nejcennéjsi prirodni lokality a atraktivity z hlediska moznosti rozvoje
turistiky a rekreace

Mezi nejcennéjSi pfirodni atraktivity patfi zejména zachovalé buciny, nivy potoku
s rozmanitymi rostlinnymi i Zivo€iSnymi spolecenstvy, luéni spoleCenstva a raSelinisté.
Z ZivocCisné FiSe je navstévnicky atraktivni zejména bobr evropsky &i ¢ap &erny nebo jefab
popelavy.

Z pohledu lokalit je nejvice navstévnicky vyuzivana €ast kolem Lesné — naucna stezka Vodni
svét v prirodnim parku Na Kolmu, ¢&i pfirodni park Selmberk. Hojné& navétévované jsou i lokality
kolem nejvyssSiho vrcholu Havran, s pfimym napojenim na bavorskou stranu. V téchto
lokalitach je ovSem nutno brat zfetel na klidové zény uzemi.

V nejcennéjSich lokalitach je moznost realizace novych nebo modernizace stavajicich staveb
a objektu infrastruktury pro turistiku a rekreaci limitovana pozadavky na ochranu pfirody a
krajiny.

Ve vétsSiné lokalit je podminéné pfipustna (podminkou je spinéni pozadavkl ochrany pfirody
a krajiny) realizace infrastruktury pro turistiku a rekreaci v oblasti dopravy a informaci —
zejména orientaéni a bezpec€nostni systém, stezky pro pési, cyklisty ¢i pro béh na lyzich a
naucné stezky. Pfikladem mozného doplnéni vhodné infrastruktury je vytvofeni nouzového
noclezisté na vrcholu Havran a na Zlatém potoce.

V plochach mimo vyS8e zminéné lokality je mozné umisténi infrastruktury pro turistiku a rekreaci
v souladu s Uzemnimi plany obci pfi respektovani pozadavkl ochrany pfirody a pamatkové
péce.

Uzemi je sou&asti nejvétsi souvisle zalesn&né plochy v ramci sttedni Evropy.

Prirodni atraktivity jsou logicky soustfedény do pfihranic¢nich uzemi destinace, ale nejsou vzdy
v lokalitach destinace dostate&né propojené.

Interpretace pfirodnich atraktivit je lokalné zajistovana naucnymi stezkami, pfipadné
venkovnimi expozicemi, napf. geologie pfimo v REVISU Tachov — viz mapa atraktivit..

Velky potencial interpretace pfirodnich hodnot maji vrcholy a hifebeny, které jsou nejastéji
navstévovanymi misty. DalSim fenoménem tohoto Uzemi je voda v krajiné (Vodni svét, Farské
baziny, aj.)

Atraktivitu zemédélské krajiny snizuje jednotvarny a intenzivni zptusob hospodareni a takeé ji
ohrozuje pokradujici intenzivni rozvoj sidlist a pramyslu podél hlavnich dopravnich os
(logistika, sklady), pfipadné budovani vétrnych elektraren, které narusuji krajinny raz.

Kompletni nabidka pfirodnich atraktivit je zobrazena v pfilohové ¢asti €. 2

Jako priklad pfirodni atraktivity Ize uvést nasleduijici lokality:

Prirodni pamatka Na Kolmu

PFirodni pamatka Na Kolmu s rozlohou cca 14 ha je tvofena vodnim ekosystémem soustavy
malych vodnich nadrzi s vyskytem zvlasté chranénych zivocichud, zejména vzacnych druhd
obojzivelniki a bobra evropského. Z pohledu vodniho rezimu je jednou z pfirodovédné i
krajinafsky nejcennégjsich lokalit Ceského lesa. Uzemi je vcelku dobfe pristupné z komunikace



Lesna — Stara Knizeci Hut. Nauéna stezka vhodné interpretuje naseho nejvétsiho hlodavce -
bobra evropského. Jeho Cinnost je zde velmi dobfe viditelna a dokumentuje jeho pomoc pfi
pretvareni vodnich tokl a zadrzovani vody v krajiné. Tato lokalita je hojné navstévovana a je
vhodna i pro rodiny s détmi. Jako vychozi misto je mozné zvolit obec Lesnou.

Pfirodni pamdtka Selmberk

Tato lokalita se nachazi nedaleko cyklostezky 2171 Ostravek — Mlynsky vrch. Z geologického
hlediska se jedna o nékolik vice ¢i méné izolovanych skalnich vychozu stfedné az hrubé
zrnitych granitd rozvadovského masivu. Navrsi se nachazi v nadmorské vysce 760 - 770 m n.
m. Zulové bloky byly vystaveny mrazovému zvétravani a vznikla tak (zaoblend) linearni
puklinatost zul — tzv. skalni srub pfechazejici do typickych ,tvartzkovitych® Utvar(. V lokalité
se nachazi celkem pét samostatnych skalnich vychozl. Na vrcholové ploSince dominantniho
mohutného balvanu Ize spatfit vzacny geologicky vytvor — velmi pékné utvarenou ,,obfi misu®,
resp. ,mrazovy hrnec®. V tésné blizkosti centralniho vychozu se nachazi skalni navrsi
obehnané umélym pfikopem, ktery je zvyraznén na vnéjsi strané& nasypanym obrannym valem.
Na nahorni ploSince zfejmé staval stfedovéky strazni hradek. Na vrcholku Ize spatfit dvé
prohlubné vzniklé mrazovym zvétravanim. V severni kontufe pfirodni pamatky stoji dalSi
izolovany skalni utvar. Je typickou ukazkou ,mrazoveého srubu“ a pfipomina cukrovou homoli.
Vrcholku skaliska vévodi zulova Cepicka diskovitého tvaru. Turisticky jde o velmi zajimavou
lokalitu.

1.2.2. Kulturné-historické vymezeni a atraktivity

Kulturné-historické analyzy a potencial vyuziti z pohledu turistiky a rekreace je potfeba
hodnotit s ohledem na vyvoj uzemi, a to jak historicky, tak zejména po druhé svétové valce.
Vyznamnym aspektem bylo vytvofeni ,Zzelezné opony“, uzemi bez moznosti vstupu po dobu
40 let. Tato skuteCnost méla ve vztahu k dneSnimu stavu rozvoje cestovniho ruchu efekty jak
negativni, tak pozitivni. Negativni ve smyslu, Ze byla zniCena veSkera navstévnicka
infrastruktura a vysidlen lidsky Cinitel v tomto uzemi, pfi¢emz ale pravé lidé dfive zajiStovali
fungovani turistiky a rekreace. Pozitivni ve smyslu, Ze skoro naprosta absence navstévnosti
zachovala v neporusené podobé pfirodni atraktivity a ,vytvofila® novy fenomén tohoto uzemi
,zanikla sidla a vyroby“. Tento jev tedy vytvofil obrovsky potencial pro rozvoj turistiky a
rekreace, s ¢imz destina¢ni spole¢nost a potazmo vSechny subjekty v uzemi pracuji. K tomuto
fenoménu se vazou nejen produkty cestovniho ruchu — mobilni aplikace, knihy, privodcovské
nabidky, akce, ale i zajem puvodnich obyvatel Uzemi o zachranu pozustatku osidleni €i vyrob
— investiéni aktivity.

DalSim pohledem jsou historické souvislosti, které jsou v uzemi destinace prezentované
Historickymi a Husitskymi slavnostmi v Tachové, akci s navstévnosti pohybujici se kolem cca
12 000 - 15 000 osob. Tento druh navstévnikl je specificky a specifické jsou i nabizené &i
pozadované produkty. Tato akce pfipomina historické souvislosti Uzemi, a to jak v kontextu s
husitstvim, tak s davnymi obchodnimi stezkami a cestami propojujicimi uzemi Cech a
Bavorska.

Dlouhodobé snahy interpretace spole¢ného souziti Cecht a NémcG v Gzemi jsou
reprezentovany také projekty, které navazuji na tyto atraktivity. Jednim ze soucasnych je
projekt ,UCime se Greenbelt®, jehoz cilem je se zaméfit se na vzdélavani o Greenbeltu Evropy
na urovni zakladnich Skol a posilit vlastni odpovédnost kazdého Zaka za Zivotni prostredi
prostfednictvim interaktivniho u€eni a interpretace Greenbeltu. Vzdélavaci program zahrnuje
klicové aspekty evropského Greenbeltu: genezi a historii (Z2elezna opona), vznik pfirodnich
biotopu, zvifata a rostliny vazané na stanovisté, biokoridory, zasahy ¢lovéka do pfirody a
ochranu pfirody.



Analyzu kulturné-historickych atraktivit Ize shrnout do nasledujicich tvrzeni:

e Resené Uzemi vykazuje znadnou rozmanitost kulturng-historickych atraktivit, které
vzhledem ke svému vyznamu hraji v zajmovém uzemi mimofadnou ulohu.

o Kulturné-historické atraktivity jsou rozprostiené zejména v Tachové, nejvyznamné;jsi
pamatkou je Jizdarna Svétce.

e Uzemi se vyznaduje bohatou spoleénou historii s bavorskym tuzemim.

o Kulturné-historické atraktivity maji pfimou navaznost na historicky vyvoj tzemi, v&etné
zaniku osidleni v tésné pfihrani¢nich oblastech.

o Fenomén zaniklych sidel a historickych vyrob vykazuje znaény potencial pro rozvoj
turistiky a rekreace na celém Uzemi destinace véetné preshrani¢nich souvislosti
(Pavliv Studenec, Arnostova lestirna, Porejov).

e U neékterych zaniklych sidel a vyrob hrozi nebezpeci nevratnych ztrat z divodu
nedostate¢né ochrany.

Uvedené atraktivity jsou zobrazeny v kartogramech v pfilohové ¢asti

Jako priklad atraktivity lze uvést nasledujici objekty:

Jizdarna Svétce.

Jedna se o zcela vyjimeénou stavbu v ramci destinace. Jde o nejvétsi Ceskou jizdarnu a
druhou nejvétsi v Evropé. Nejen z téchto divodu je zapsana jako narodni kulturni pamatka a
je pravem fazena mezi neobjevené skvosty plzenskych turistickych cild. Ro¢ni nav§tévnost se
pohybuje kolem 7 500 navstévnikd. Vyjimeéné jsou i zde poradané koncerty s ohledem na
zazitek z mista konani. Misto je velice dobfe dostupné z mésta Tachova a ve spojeni
s pamatnikem husitské bitvy u Tachova a rozhlednou Vysoka je i atraktivnim navstévnickym
mistem.

Arnostova lestirna

Tento objekt pfipomina dalSi kulturné — historickou atraktivitu destinace, fenomén sklafstvi
v Ceském lese. Misto se nachazi v severni &asti Gzemi cca 5 km od Staré Knizeci Huti
(konegna zastavka cyklobusu Cesky les). V misté byla objevena a zpfistupnéna pomérné
zachovala technologie lesténi sklenénych tabuli. Tato unikatni technicka pamatka je soucasti
pozuUstatkl vyrob v Uzemi. Atraktivitu mista posiluje nedaleky areal Zlatého potoka (nocleziste,
lyZaFské stopy, odpocivadlo, moznost sezénniho obCerstveni) a byvaly vojensky objekt - dnes
rozhledna Havran, jako krajinna dominanta severni ¢asti uzemi.

Muzeum Ceského lesa v Tachové

Muzeum Ceského lesa v Tachové je prispévkovou organizaci Plzeriského kraje. V arealu
byvalého frantiSkanského klastera zpfistupriuje stalé expozice regionalni historie, pfirody a
narodopisu. Pofada fadu kratkodobych vystav, koncert a dalSich kulturnich pofadd. K tomu
vyuziva i prostory rozlehlé klasterni zahrady, jez je v provozni dobé muzea volné pfistupna
vefejnosti. Nedilnou soucasti prace muzea je realizace specialnich vzdélavacich programu
pro Skoly i pro dospélou populaci. Muzeum sbira, odborné zpracovava a uchovava predméty,
které jsou dokladem vyvoje spole€nosti a pfirody v regionu Tachovska. Organizace plini i fadu
vyzkumnych Ukoll a vydava odborné i popularné nauéné publikace. Touto svoji ¢innosti
celkové zastifeSuje pohled na uzemi z pfirodniho a kulturné — historického hlediska.

1.2.3. Sportovné-volnocasové atraktivity

Uzemi destinace je bohaté na sportovni a volno&asové atraktivity, a to jak pro letni, tak zimni
sezénu. Tyto atraktivity jsou soustfedény v ose Tachov — Zlaty potok — Havran — Silberhitte.

10



Z pohledu mistnich obyvatel, ale i navstévnikl, se jedna o vhodné doplnéni pfirodnich a
kulturné — historickych cilt. Atraktivitou letniho typu je sportovni areal mésta Tachov
s nabidkou plavani, mi¢ovych her, discgolfu ¢i minigolfu. V zimné je k dispozici sjezdovka na
Vysokeé. Tyto atraktivity navic vhodné doplriuje rozhledna Vysoka jako cil pési turistiky. Lokalita
Zlaty potok je zaméfena na cyklistiku a béZzecke lyZovani a je propojena s arealem na bavorské
strané Silberhltte. Tento areal je Caste¢né uméle zasnézovan, osvétlen, a navic je jeho
soucasti i biatlonova laserova strelnice (jedna z nejmodernéjSich ve stfedni Evropé).

1.2.4. Dominanty a prioritni tzemi pro rozvoj cestovniho ruchu

Pro komplexnégjsi pohled a pfesah do oblastni destinace jsou v dokumentu uvedeny i tzv.
dominanty a prioritni Uzemi, coz jsou uzemi s velkym potencialem vyuziti v cestovnim ruchu,
za predpokladu dodrzeni pravidel a principt dohodnutych v ramci pfipravy jednotlivych aktivit.
Tyto Uzemi a dominanty jsou zatim definovany zejména v blizkosti hranic. Pro destinaci
Tachov na Zlaté cesté se jedna o prioritni Uzemi Lesna, Castené Branka a Svétce s
dominantami Havran a Svétce.

¢ Na zakladé analyzy pfirodnich a kulturné-historickych fenoménd, analyzy vybavenosti,
prizkumu navstévnosti a pfi zohlednéni dopravni obsluznosti a dostupnosti byly definovany
dominanty a prioritni Uzemi pro rozvoj turistiky a rekreace.

e Smyslem zavedeni pojmu a vymezeni dominant a prioritnich Uzemi je soustfedit se ve
strategické ¢asti na uzemi s nejvétdimi predpoklady pro rozvoj turistiky a rekreace, a
naopak se vyhnout uzemim nejcennéjsim z hlediska ochrany pfirody a krajiny.

o Dominantou je vyrazné misto nebo objekt i zafizeni, které pfitahuje mimofadny zajem
navstévnikd. Podle prevazujiciho charakteru délime dominanty na pfirodni, kulturné-
historické a infrastrukturni.

e Prioritnim Uzemim pro turistiku a rekreaci rozumime oblast se soustfedénym vyskytem
atraktivit (Ziva pfiroda, geologie, zaniklé vsi a vyroby, pamatky apod.). Prioritni uzemi pro
turistiku a rekreaci délime na pfirodni, kulturnéhistorické nebo smisené.

Uzemi jsou znazornéna v kartogramu v piilohové &asti.

Soucasna nabidka destinace se opira o hlavni vyhody tuzemi:
e zachovala pfiroda a klid uzemi
e fenomén zaniklych sidel a vyrob
e sportovni nabidka
e nezasazenost ,overturismem®

Dostupnost po dalnici D5 Praha — Rozvadov s odbockou Tachov a Zelezni¢ni koridor Praha —
Cheb s odboc¢kou Plana — Tachov €ini destinaci celkem dobfe dostupnou vefejnou dopravou.
V ramci Chranéné krajinné oblasti Cesky les, kterou pokryva z 80% les, je mozné navstivit
v Uzemi destinace celkem 8 pfirodnich rezervaci Ci pfirodnich pamatek a nékolik nau¢nych
stezek, které se vztahuji k interpretaci pfirodnich hodnot. Tuto nabidku destinace opira i o
mnozstvi cyklostezek a péSich tras, kterymi je mozné se do téchto mist dostat. V ramci
navstévy je mozné navstivit i mnozstvi zaniklych sidel a vyrob na uzemi destinace, z nichz
nejznaméjsi je ziejmé& Arnostova lestirna. NejvyraznéjSi atraktivity se nachazeji na uzemi
mésta Tachov (jizdarna Svétce, Muzeum Ceského lesa, Tachovsky zamek, aj.). Nabidka je
doplfiovana komentovanymi prohlidkami v ramci CHKO ¢&i nékolika foto-pointy umisténymi

v Uzemi.

Z pohledu vyuzivani modernich technologii nabizi destinace moznost vyuziti mobilni aplikace
diky QR kédim na informacnich letacich destinace, ¢i v REVISU Tachov. Veskera nabidka je
dostupna na webech www.ceskymlesem.eu ¢i www.tachovsko.com
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Samoziejmosti je rozli€na nabidka propagacénich a upominkovych pfedmétd, véetné publikaci
0 uzemi, v turistickych informacnich centrech (knihy, odznaky, tricka, Celenky, drobné
predméty s logy, pamétni mince, aj).

V ramci rozSifovani nabidky budou do budoucna uplatfiovany stale ve vét§i mife moderni
technologické nastroje, interaktivni a virtualni prohlidky, 3D modely &i roz8ifena realita.

1.3. Analyza konkurence — Sumava

Jak jiz bylo zminé&no Cesky les se vyznaduije relativné nizkou navstévnosti a pro oblast lokalni
destinace Tachov na Zlaté cesté to plati dvojnasobné&. Kromé nékolika vyjimek — klaster
Kladruby, zamek HorSovsky Tyn, Muzeum Chodska a Chodsky hrad, kde se roc¢ni
navstévnosti pohybuji od 13 do 27 tisic, jsou ostatni turistické cile méné navstévované. Cile,
které jsou zpoplatnény a sledovany vramci monitoringu se navstévnosti pohybuji do
maximalné 5 000. Primérna navstévnost sledovanych 20 cild je cca 6 500 osob ro¢né.
Do nesledovanych cil(, ovsem nejvice navstévovanych a vyhledavanych, patfi vrchol hory
Cerchov s vyhlidkovou vé&zi. V roce 2019 tam zavitalo 10 500 navstévnik.

Tyto poéty se nedaji srovnavat s navstévnosti jiné vyhledavané destinace — Sumava. Zde bylo
statistickym prdzkumem zjisténo, Ze nejéast&ji vyhledavanou turistickou oblasti Ceské
republiky je v poslednich letech pravé Sumava. Region navitévuiji lidé po cely rok, ale prevlada
zajem o letni a zimni sezénu. Sledované lokality v Narodnim parku Sumava v lofiském roce
navétivilo témé&F 770 tisic turistd. Nejnavstévovangjsi lokalitou Sumavy byla Jezerni slat,
kterou v lonském roce vidélo pfes 109 tisic osob, nasleduje Modrava s témér 72 tisici a
Vltavska cesta s 65 tisici turistll. Pokud si k tomu pfidame Sumavské hrady Kasperk (57 000),
Rabi (63 000), Velhartice (46 000) &i Klenova (33 000), je rozdil v celkové navstévnosti patrny.

Jinak je tomu se strukturou navstévnikd. Ta je velmi obdobna jako v oblasti Ceského lesa,
snad jen s vyjimkou tuzemskych turistd z Ceskobudé&jovicka a zahraniénich navstévnika
z Rakouska. To je logicky dano polohou obou oblasti.

Do oblasti Sumavy pFichazeji v naprosté vétsiné tuzemsti turisté, ze zahraniénich ptevladaji
Némci a Holandané. DalSimi cizinci, ktefi se podili na celkové navstévnosti, jsou pak
RakuSané, Ameri¢ané a Slovaci. Z tuzemskych turistd jsou to prevazné lidé z
Ceskobudé&jovicka a Plzefiska. Pro vétsinu z nich je pobyt na Sumavé spojen s dovolenou
nebo prazdninami.

Podobné jsou i diivody k navstévé (viz prizkumy navstévnosti Ceského lesa). V prvni fadé
dominuje pobyt v krasné a zachovalé pfirodé, nasleduje objevovani dfive zakazanych a
nepfistupnych mist, ale i hledani klidu a pohody. U turistd, jejichz vék je v rozmezi od 26 do
49 let, je prevazujicim divodem navstévy Sumavy sport a relaxace, ale také néavrat na mista,
odkud pochazeli rodinni pfisluSnici. Nejcast&jSim dopravnim prostfedkem, ktery lidé pro
navstévu Sumavy zvoli, je automobil, dalSim pak autobus, vlak a kolo. Hlavni letni aktivitou
navstévniku je pfedevS8im cykloturistika. Nasleduje pési turistika, vodni sporty a koupani,
poznavaci turistika a dalSi aktivni sporty. V zimé pak lyZzovani, zimni sporty, pé&Si turistika a
wellness.

Hlavni rozdil mezi destinaci Tachov na Zlaté cesté a Sumavou je zejména v infrastrukturni
vybavenosti. Sumava se svoji dlouholetou historii a také vétsi vybavenosti pro zimni sezénu
ma jiz zavedeny stale ubytovaci a stravovaci kapacity a na né navazujici sluzby. DalSim
velkym rozdilem jsou moznosti v letni sezéné vyuzivat vodni plochy. Nesrovnatelné jsou
moznosti vodnich ploch napf. Sycherak oproti vodni nadrzi Lipno. V ramci pfirodnich hodnot
jsou podminky srovnatelné, ovéem vzhledem ke statusu Narodniho parku Sumava jsou
moznosti financovani propagace a zajisténi marketingovych aktivit Chranéné krajinné oblasti
Cesky les nesrovnatelné.
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Destinace Tachov na Zlaté cesté v ramci uvedeného nemuze Sumavé konkurovat z pohledu
rozsahu kapacit, navstévnosti, prostfedkl vefejnych i soukromych, nicméné ma velky
potencial se pfiblizovat kvalitou atraktivit. Vyzvou jsou také marketingové nastroje, které jesté
nejsou v Ceském lese dostate¢né vyuzivané.

1.4. Analyza nabidky a poptavky turismu

Analyza nabidky a poptavky turismu navazuje na atraktivity rozpracované v pfedchozi Casti.
Soucasna nabidka byla hodnocena v oblasti nabizenych sluzeb a navstévnosti. Tato analyza
ukazuje potencial vyuzivani sluzeb, hodnoceni a oCekavani navstévniki. Je zakladnim
predpokladem pro rozhodovani destinace, zejména v oblasti partnerstvi se subjekty v oblasti
sluzeb. Muze slouzit i jako podklad pro dalSi rozvoj cestovniho ruchu v ramci mésta a obci Ci
pfipravu projektd napf. v ramci MAS.

1.4.1. Ubytovaci a stravovaci sluzby

Ubytovaci a stravovaci sluzby v uzemi destinace jsou co do poctu kapacit na spiSe nizSi
urovni. Tento jev je dan nékolika faktory. Jak jiz bylo uvedeno, uzemi ma zatim mensi
navstévnost oproti jinym destinacim. Na vyuziti kapacit se negativné projevuje podil vyclenény
pro agenturni pracovniky prumyslovych zén, zejména kolem dalnice D5. Z pohledu kvality
ubytovacich a stravovacich sluzeb je dle nazoru zpracovatelského tymu urover srovnatelna
s jinymi oblastmi. Rizikovym faktorem je vSak sezénnost a kvalita pracovnikll ve sluzbach.
Celkové se situace da shrnout do nasleduijicich tvrzeni.
o VyS&Si podil ubytovacich kapacit pro turistiku a rekreaci je zastoupen pouze v Tachové,
v ostatnich ¢astech jsou pouze mensi penziony.
e V Castech uzemi CHKO s niz§i navstévnosti je tato infrastruktura problematicka zejména
z ekonomickych davodd.
e Z pohledu typl ubytovani jsou nejcastéjsi formou nabizenych sluzeb penziony.
e Chaty a chalupy vyuZivaji osoby se vztahem k Uuzemi, nejCastéji seniofi a jejich rodiny,
CasteCné i jako druhé bydleni, zejména v letni sezoné.
e Nabidka stravovacich sluzeb je navazana na ubytovani nebo vétsi sidla (Tachov).
Typicky se jedna o restaurace Ci restaurani provozy spojené s ubytovanim.

1.4.2. Doplnkova vybavenost a sluzby

Doplrikové je nabidka rozSifovana zejména moznostmi odpocinkového a sportovniho vyziti
(pfirodni koupalisté, pfeshraniéni sportovni zavody, vyhlidkova mista a rozhledny, aj.).
V Tachoveé je tato nabidka vétsi. S rozvijejicim se trendem elektromobility je zde potencial pro
souvisejici sluzby (pujcovny elektrokol, kolobézek, nabijecky aj.).
¢ Management a marketing cestovniho ruchu je na lokalni a ¢aste€né i preshraniéni urovni
dostate¢né koordinovan.
e Zakladni poskytovani informaci pfimo v uzemi zajiStuje zejména lokalni destinace,
informacni centrum Tachov, pfipadné REVIS Tachov.
e Oblibenou destinaci jsou rozhledny a vyhlidkova mista - nejvice navstévovanymi
lokalitami jsou Havran a Vysoka.
e Letni sezona se soustfeduje na pési turistiku a cyklistiku — napf. naucné stezky Vysoka
— Svétce, Svétecky vrch, Vodni svét €i cyklotrasy Eurovelo, nadregiondlni i regionalni
cyklotrasy.
e V zimni sezdné je pozornost vénovana bézeckym sportim, a to v oblastech Zlaty potok
- Silberhdtte.
e Sportovisté se nejCastéji vyskytuji ve vétSich sidlech — moznost spojeni koupani a
dalSiho sportovniho vyziti (sportovni centrum Tachov).
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Sluzby a vybavenost jsou znazornény v kartogramech ¢. 6 a 7

1.4.3. Navstévnost Gzemi

Navstévnost izemi byla ovéfovana z nékolika zdroji — statistiky CSU, data Czech Tourism,
informace z projektu ,Pfeshraniéni koncepce pro ochranu a poznavani ptirody Ceského lesa
a pfirodnich parkd Horni Falce®, data TIC a subjektti nesledovanych v ramci CSU. Byly vyuzity
i odhady provozovatell infrastruktury. Jednotlivé vysledky jsou shrnuty v nasledujicich
podkapitolach.

1.4.3.1. Vysledky prizkumu a analyzy navstévnosti

Hlavnim motivem pro navstévu Uzemi destinace je klid, rekreace, zazitek z pfirody a jeji
ochrana, maly pocet turist(.

Navstévnici preferuji jednodenni, pfip. kratkodobé pobyty. Navstévnici se vénuji pfedevsim
pési turistice, jejich cilem je primarné jizni ¢ast oblasti.

regionu se jedna o turisticky méné znamé uzemi.

Hlavnim dopravnim prostfedkem je osobni automobil.

S pobytem je vétSina navstévnikl spokojena, ale maji vyhrady k nabidce sluzeb, resp. k
oteviracim dobam v oblasti.

Hlavnim nedostatkem z pohledu navstévnikd je stav ubytovacich a stravovacich kapacit,
ne zcela dostate¢né dopravni napojeni a Spatny stav stezek.

Navstévnici maji obavu z pretizeni turismem, nechtéji podporovat zadny novy investicni
projekt (chybéjici komunikace a zpravy v tisku).

Némecti turisté pfijizdéji nejCastéji ve skupinach (typicky seniorsky zajezd) a stravi zde
pouze jeden den (navstéva Tachova — Jizdarny Svétce). Také se vice vénuji bézeckému
lyZovani (divodem je upravena a husta sit bézeckych stop v Bavorsku — Silberhutte).

Je kladen velky duraz na osobni doporuceni (nejcastéjSi zdroj informaci o destinaci).
Jizdarna Svétce ma rocni navstévnost cca 6 500 osob z toho cca 6 500 €inni prohlidky
(600 osob z Némecka) a cca 1000 osob navstévnici koncertu

1.4.3.2. VyuZiti dat mobilnich operatoru pro analyzu navstévnosti

Pro ziskani pfedstavy o struktufe navstévnikia Ceského lesa z hlediska pGvodu a jejich
sméfovani byla pouzita tzv. zbytkova data mobilnich operatort za obdobi 20. 6. - 19. 7.
2018.

Ve sledovaném obdobi tvofili Cesti navstévnici 84 % a zahrani¢ni 16 %.

Valna vétsina eskych navstévnikii pochazi z bezprostfedniho okoli Ceského lesa a z
plzeriské aglomerace. Ze zahrani¢nich navstévnika jsou pak majoritni hosté ze SRN.
Uzemi destinace je kromé turistdl z bezprostfedniho okoli navstévovano predevsim lidmi z
Karlovarského kraje (zejména z okoli Marianskych Lazni).

1.4.3.3. Vyuziti ,Cidel*

Pro ziskani podrobngjich informaci o podtu navstévniki Ceského lesa v turisticky
exponovanych profilech bylo vyuzito 10 pyroelektrickych s¢itacu v obdobi 20.6. - 2. 9. 2018.
Celkem bylo touto metodou ,zachyceno® bezmala 20 000 navstévnika.

V uzemi byly sCitaCe umistény v lokalitach Kfizovy kdmen a Knizeci Hut

Nejvice navstévniku bylo ,secteno” na Kfizovém kameni (vazba na Havran) - celkové 2245
osob (denné v praméru 30 navstévnikud).

Navstévnost zjisténa jak ze scitacu, tak z dat mobilnich operatord, je ovliviiovana nejen
akcemi (Historické a Husitské slavnosti), vikendy €i svatky, ale také po&asim.
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1.4.3.4. Shrnuti navstévnosti destinace

Nejvice navstévniku pfijizdi do Tachova (koncentrace vice moznosti vyuziti atraktivit —
jizdarna, zamek, muzeum, sportovisté).

Oblibenymi misty mimo Tachov jsou Havran, nau¢né stezky (Vodni svét).

Navstévnost v ramci roku je mirné vysSi v letnich mésicich, v zimé se soustfeduje do
lokality Zlaty potok — Silberhutte

e Prevazuji kratkodobé pobyty 1-3denni.

Data jsou k dispozici v pfiloze €. 3 a jsou doplnéna kartogramy v prilohové ¢asti.

1.5. Dopravni dostupnost a obsluznost uzemi

Dopravni dostupnost a obsluznost destinace byla analyzovana jak z pohledu vefejné, tak
individualni dopravy. Nejlépe dostupné misto vefejnou dopravou je Tachov a diky napojeni na
cyklobus také Stara Knizeci Hut (s vy3e popsanym omezenim). Ur&itym limitujicim faktorem
uvnitf uzemi je jeho zalesnénost a tim padem i horsi dostupnost. Byly analyzovany i moznosti
parkovani pro individualni dopravu, zejména v pfihraniCnich oblastech destinace.
Vyhodnocena byla i moznost pfeshraniéni pfepravy. Doplfikové byly analyzovany i cesty a
trasy pro turistiku. Tento stav byl vSak hodnocen pouze okrajové, nebot je v ramci destinace
na velmi dobré drovni.

1.5.1. Zelezniéni doprava

e Zelezniéni doprava je provozovana na principu integralniho taktového jizdniho fadu (i o
vikendu)

¢ Rychlou dostupnost uzemi destinace z Plzné a Prahy zajidtuji viaky dalkové dopravy na
celostatni trati 170 Praha — Plzen — Cheb.

e Osobni vlaky na trati 184 DomaZlice — Plana jsou systematicky provazany v koncovych
stanicich traté s vlaky dalkové dopravy linky Ex 6 Praha — Plzefi — Mnichov / Cheb.

e Cestovni doba na transverzalni trati 184 se, predevsim pfi cesté na delSi vzdalenosti,
vyznacuje velmi nizkou konkurenceschopnosti vi¢i osobnimu automobilu, zejména v relaci
Tachov — Domazlice.

¢ V dlouhodobém horizontu bude zapotfebi rozhodnout o podobé& modernizace traté 184 ve
vazbé na dosazeni systémové cestovni doby Plana — Domazlice v délce dvou hodin.

¢ Vyhodnoceni vyuziti a rozhodnuti o dlouhodobém provozovani turistického (cyklo)vlaku
Mze Plzen — Tachov je vhodné provést ve stfednédobém horizontu.

1.5.2. Verejna linkova osobni doprava

e S vyjimkou linek cyklobusi Mze a autobusovych linek obsluhujicich regionalni centra v
zazemi je nedostatecna Cetnost obsluhy o vikendech.

e V prubéhu jizdniho fadu 2018/2019 doSlo k dil€imu zvySeni Cetnosti obsluhy na lince
Tachov — Bor — Stfibro — Plzen.

e Existuje nizké vyuziti cyklobusu MzZe ze strany cestujicich s jizdnim kolem pfi cestach na
dlouhé vzdalenosti z ddvodu dlouhych cestovnich dob (vyuzivano jako linkovy spoj).

1.5.3. Nastupni mista

o Turisticky relevantni nastupni mista jsou ty vychozi body, jejichz vybavenost je nutna pro
to, aby bylo mozZno uzemi dosahnout a/nebo v ném pobyvat.

o Nastupni mista byla kategorizovana dle vybranych kritérii z oblasti dopravni dostupnosti
(vlak, vefejna linkova a individualni doprava) a infrastruktury cestovniho ruchu (ubytovani,
turistické trasy, ITC).
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o NejvySSi stupen nastupnich mist tvofi regionalni centra v zazemi s nejlepSimi sluzbami a
dostupna vyhradné osobnim automobilem.

e V pfipadé nastupnich mist mimo osidleni je potfeba zajistit odpovidajici po€et parkovacich
mist pro osobni automobily.

¢ Pro Uzemi destinace jsou nejzasadnéjsi nastupni mista Tachov, Stara Knizeci Hut — Zlaty
potok, Pavl(lv Studenec a v Bavorsku Silberhitte.

1.5.4. Vyhodnoceni vefejné dopravy z hlediska dostupnosti nastupnich mist

o Nejlépe dostupné regionalni centrum je Plana s napojenim na Tachov, a to diky
systematicky provozovanym vliakim dalkové dopravy linky Ex6 Praha — Plzeri — Mnichov /
Cheb z pohledu cestovni doby i &etnosti obsluhy.

e Rada nastupnich mist je obsluhovana vefejnou dopravou pouze v pracovni dny, néktera
nastupni mista jsou dostupna vyhradné osobnim automobilem.

1.5.5. Vyhodnoceni vyuzitelnosti verejné dopravy pro pohyb v uzemi

o Pfi posuzovani dostupnosti atraktivit byla vzdy uvazovana nejbliz§i vyznamna nastupni
mista — nejblizSi regionalni centra v zazemi.

e Rada atraktivit je dostupna vefejnou dopravou pouze za predpokladu piekonani velké
vzdalenosti pési chizi.

e S vyjimkou atraktivit dostupnych v okoli destinace Zelezni¢ni dopravou (Chodova Plana,
Sycherak,) je zasadni nizka cetnost obsluhy vefejnou linkovou osobni dopravou o
vikendech (1-2 pary spoju denné).

e Oproti individualni automobilové dopravé je Casova a prostorova dostupnost vefejnou
dopravou vyrazné lepSi pouze v pfipadé Tachova.

1.5.6. Cesty a trasy pro turistiku

o Sit péSich tras a cyklotras je vcelku rovhomérna v celém uzemi destinace.

o Znaceni péSich i cyklotras je na velmi dobré urovni, ovSem chybi navaznost pfi prekro€eni
hranice — rozdilny zpusob znaceni.

o Naucné trasy jsou tematicky smérovany na pfirodni hodnoty a zanikla sidla €i vyroby — NS
Vodni svét, Historie sklafstvi, design znaceni stezek se liSi dle zfizovatele stezky.

e Zimni trasy jsou soustfedény prevazné do lokality Zlaty Potok — Silberhitte, kde jsou
némeckymi partnery strojové udrzované stopy, které jsou provazané s bavorskou stranou.

Znazornéni dopravni obsluznosti a sité cest je uvedeno v kartogramech ¢. 8,13,1,15,16,17 a
18.

1.6. Vyuziti a rozvoj uzemi

Kapitola vyuZiti a rozvoj uzemi se vénuje zejména socioekonomickym aspektim destinace.
Jejich analyza je nezbytnym pfedpokladem pro planovani rozvoje uzemi jako celku, cestovni
ruch nevyjimaje. Analyzuje se i lidsky kapital jako jeden z pfedpokladd kvalitni nabidky sluzeb
pro navstévniky. Pravé absence dostatku personalnich kapacit se v posledni dobé negativné
projevila na moznosti rozvoje sluzeb v cestovnim ruchu.

1.6.1. Sidelni struktura

e Z3ajmové uzemi destinace patfi mezi fidce osidlené (do 50 obyv./km2). Na uzemi CHKO
Cesky les nedosahuje hustota osidleni ani 3 obyv./km?2.
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o V uz8im zajmovém Uzemi se nachazi pouze 1 stiedni regionalni centrum — okresni mésto
Tachov, které tvofi zasadni rozvojovy potencial.

e Dopliikové v navaznosti na uzemi plni funkci mensich center mésta v SirSim zajmovém
uzemi (Bor a Plana).

1.6.2. Hodnoceni rozvojovych predpokladti obci

e Podle stavu v pilifich souhrnného hodnoceni vyvazenosti Gzemnich podminek (dle UAP
kraje) ma nejlepsi rozvojove predpoklady mésto Tachov se svym okolim.

o VEétsi uzemi s problémy jen v socialni oblasti je ORP Tachov

o VétSina obci destinace je vybavena zakladni technickou infrastrukturou (vodovod,
kanalizace, COV).

o Sit zakladni Skol v uzSim zajmovém uzemi odpovida velikostni struktufe obci.

1.6.3. Lidsky kapital v uzemi

¢ NejslozitéjSi situace ohledné lidského kapitalu je v malych obcich destinace, kde vlivem
migrace dochazi k ubytku obyvatel a je zde nizSi vzdélanost, nizky podil rodaku a
nedostatek pracovnich prileZitosti.

e V uzemi mésta Tachov ma rozhodujici vliv dalnice D5 s ohledem na rozvojové moznosti i z
hlediska lidského kapitalu.

o Ekonomicky rozvoj kolem dalnice D5 zejm. v poslednich letech ovlivnil stav a vyvoj lidského
kapitalu v severni &asti Ceského lesa (napf. migraéni prirGstek, vy$si podil obyvatel v
produktivnim véku i podnikatelska aktivita).

o Neékteré charakteristiky lidského kapitalu v Uzemi destinace jsou vS$ak vysledkem
dlouhodobého vyvoje a sidelni struktury s malym pocétem center (niz§i hustota osidleni,
vzdélanost, podil rodaku i volebni ucast).

Mapové znazornéni vySe popsanych jevl je v kartogramech pfilohové €asti

1.7. Prehled cilovych skupin navstévniku, jejich potieb a zajmu

PFehled navstévnickych skupin je logickou soucasti analyzy, zejména s ohledem na potieby
a oCekavani navstévnikua. Analyzy urCuji zejména moznosti navrhovych aktivit obsazenych
v akénim planu pro divody navstév véetné opakovanych. Pro tuto kapitolu byla vyuzita data
z projektu ,Pieshraniéni koncepce pro ochranu a poznavani prirody Ceského lesa a Horni
Falce“. Hlavnim duvodem je skuteCnost, Ze navstévnici lokalni destinace jsou totozni
s navstévnickymi skupinami celého Ceského lesa. Navic je zde zfejmy presah pfi navstéve
uzemi lokani destinace Tachov na Zlaté cesté do okolnich lokalit. Stejny dlivod je i u zejména
bavorskych navstévnika.

Kde se tedy hovofi o navétévniku Ceského lesa, je tim souasné myslen i navstévnik uzemi
lokalni destinace.

1.7.1. Prehled cilovych skupin navstévnika destinace

Na zéakladé prazkum( a analyzy navstévnosti tzemi Ceského lesa provedené dotaznikovym
Setfenim v ramci projektu ,Cesky les*, byl vytvoren profil typického navitévnika tohoto tzemi,
do néhoz spada i Uzemi lokalni destinace Tachov na Zlaté cesté. Cilové skupiny navstévniki
byly charakterizovany podle véku, motivace a mista, ze kterého do Uzemi pfijizdéji. Z vysledk
prizkumu a analyzy navstévnosti byly identifikovany tyto stavajici vyznamné cilové skupiny
navstévniku:
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Mladé rodiny s détmi jsou nejpocetnéjsi skupinou navstévujici dané uzemi. Tvofi ji
rodiCe ve véku 27—-40 let s pfedSkolnimi a Skolnimi détmi z Plzenského kraje a Prahy.
V ramci pési turistiky, popf. cykloturistiky navstévuji zejména pfirodné cenné lokality a
kulturné-historické atraktivity.

Détské tabory, Skoly v pfirodé (juniorska turistika, Skolni vylety), tvofi skupiny déti a
mladych ve v&ku 10 aZ 20 let z kraje i celé Ceské republiky. Stejné jako predchozi
skupina se i tato nejcastéji vénuje turistice a poznavani pfirody na nau¢nych stezkach
v Uzemi a navstévuje kulturni, historické a pfirodné cenné lokality.

Skupiny mladych dospélych ve véku 18-26 let tvofi pfevazné zaci stfednich Skol a
studenti vysokych kol z Plzefiského kraje. Uzemi navstévuji za Uéelem zabavy a
poznavani pfirodnich, kulturnich a historickych atraktivit.

Skupiny/pary 40+ jsou bezdétné pary nebo skupiny od 41 do 65 let z celé Ceské
republiky, které maji zajem o kulturni aktivity a poznavani. NejCastéji navstévuji muzea,
kulturni zafizeni a kulturni a historické pamatky a provozuji cykloturistiku €i prochazky
v pfirodé formou nordic-walking.

Aktivni seniofi 65+ z Plzenského kraje a Bavorska provozuji péSi turistiku dle
zdravotniho stavu, zajimaji se o folklor a Femesla a nejCastéji navstévuiji
nejvyznamnéjsi zajimavosti Uzemi, jako napf. Havran a okoli.

Chatafi, chalupafi, mistni jsou skupinou navstévniku ve véku 50+ z Plzenského kraje,
hlavné z Tachovska, DomaZlicka, Plzné jihu a Plzné severu. V Uzemi podnikaji vylety
do oblibenych mist, navstévuji sva oblibena mista a vénuji se prochazkam,
zahradniceni, sbéru plodin, koupani nebo rybolovu.

Dale byly vytipovany dalsi ciloveé skupiny, které se mohou v blizké budoucnosti stat vyznamnou
skupinou navstévnikd, tzv. potencialni navstévnici:

Sportovci ve véku 20-40 let z Plzefiského kraje, ktefi vyhledavaji adrenalinové sporty,
jako napf. in-line, letni lyZe, minikary, bike v&etné e-kol a kolobézek, singltreky a lokality
s infrastrukturou pro danou atraktivitu.

Turisté na koni — tvori vékové Sirokou skupinu od 10 do 60 let, jejiz hlavni aktivitou je
jizda na koni v zajimavé krajiné.

Navstévnici zazitkové turistiky jsou skupinou nej¢astéji ve véku 25-50 let z kraje, ale i
celé Ceské republiky. Vyhledavaji zazitkové aktivity v lokalitach s infrastrukturou pro
danou aktivitu.

Gastroturisté jsou specialni skupinou ve véku 25-50 let vyhledavajici vybrané
restaurace, farmy a s tim spojené zabavné aktivity.

Kongresovi turisté a u€astnici teambuldingl ve véku 20-60 let pfijizdi do uzemi z celé
Ceské republiky a vyhledavaji zde zejména odpodinkové a poznavaci aktivity v
lokalitach s vhodnou infrastrukturou.

1.7.2. Analyza zajmu a potreb cilovych skupin navstévnika uzemi destinace

Z provedenych prizkum( a analyzy byly identifikovany dalSi charakteristiky u jednotlivych
stavajicich cilovych skupin, jako zpusob dopravy do mista pobytu a pohybu v cilovém mistég,
délka pobytu a Cetnosti navstév, zpusob ubytovani, vyuzivani stravovacich sluzeb a dalSi
vyhledavané sluzby:

Mladé rodiny s détmi pfijizd&€ji do uzemi nejCasté&ji automobilem a vyuzivaji jej i v misté
pobytu v kombinaci s pési turistikou a cykloturistikou. Délka jejich pobytu se nejcastéji
pohybuje v rozmezi 3-5 dnl nebo podnikaji jednodenni vylety a jsou v misté poprvé. V
pfipadé ubytovani preferuji rodinné penziony s vlastnim stravovanim nebo s polopenzi
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a navstévuji restaurace. Vyhledavaji destinace nabizejici jeSté dalSi sluzby jako
koupalidté, minigolf, détska hfisté, nebo détské parky.

Détské tabory, Skoly v pfirodé: ucastnici nejCastéji pfijizdéji autem s rodii nebo
pfijiZdéji spoleéné autobusem. V misté se pohybuji zejména pésky nebo vyuZivaji
vefejnou dopravu. Pobyt byva 2-3 tydny a Casto misto navstévuji opakované, vzdy
béhem letnich prazdnin. Ubytovani jsou v taborech nebo chatach s vlastnim
stravovanim zajisténym v ramci tdbora. Tato skupina vyZaduje v blizkosti mistni
obchody.

Skupiny mladych dospélych vyuzivaji vefejnou dopravu, popfipadé osobni automobily.
Stejny typ dopravy pouzivaji i v misté pobytu nebo voli pési turistiku. Pfijizdéji na
vikendy nebo o prazdninach, kdy muze byt pobyt delSi. Do uzemi se vétSina z nich
nevraci. Vyhledavaji ubytovani v soukromi, kempech &i volné nocuiji v pfirodé. Stravuji
se v restauracich nebo vyuzivaji zplasob vlastniho stravovani a vyzaduji v blizkosti i
mistni obchody. V misté vyhledavaji mozZnosti provozovani geocachingu.

zkusenosti. PFijizdéji automobilem, ktery vyuZivaji v kombinaci s pési turistikou a
cykloturistikou i v misté pobytu. Nej¢astéji vyhledavaji ubytovani v hotelich nebo
penzionech se stravovanim nebo vyuzivaji restaurace. Lakaji je lokalni festivaly Ci
zazitkova gastronomie, za vyhodu povazuji moznost vyuzivat sluzeb pujéoven
sportovniho vybaveni.

Aktivni seniory v ramci poradani skupinovych zajezdl pfivazi do uzemi autobus a
zaroven jim zajistuje i pohyb v misté nebo jezdi vefejnou dopravou v kombinaci s p&ési
turistikou. Misto navstévuji opakované na dobu jednoho tydne nebo v ramci
jednodennich vyletd. Cesti seniofi preferuji ubytovani v klidnych penzionech bez déti
a bavorsti navstévnici hotely s vy$88i urovni nabizenych sluzeb. Mezi dalSi vyhledavané
sluzby patfi relaxacni aktivity, sluzby informacnich center a privodce. Dulezitym
aspektem pobytu je socialni kontakt.

Chatafi, chalupafi a mistni se do mista dopravuji osobnimi automobily a v misté se
pohybuji pésky. V pfipadé delSich vyletd kombinuji pé&Si turistiku, kolo a automobil.
Misto navstévuji velmi €asto, zejména béhem vikendu a v 1été zde byvaji 1-2 tydny,
popf. celou dovolenou &i celé léto. Ubytovani i stravovani preferuji vlastni, nicméné
néktefi vyuzivaji mistni nabizené sluzby v€etné moznosti stravovani.

Vytipovani potencialni navstévnici na zakladé provedenych prizkumd a analyz nejradégji
volili zpusob dopravy do mista pobytu osobnim automobilem, misto navstévuji opakované
a upfednostiuji stravovani v restauracich. V ostatnich parametrech se pozadavky na
ubytovani, zpusob pohybu v misté, délku pobytu a dal$i vyhledavané sluzby u jednotlivych
cilovych skupin liSi nasledovné:

Sportovci voli zplsob pohybu v misté podle druhu sportu a s nim spojenych aktivit.
Preferuji ubytovani v hotelich a penzionech a misto navstévuji béhem vikendu a
dovolenych. Vitaji sluzby spojené s gastronomii a wellness.

Turisté na koni se v misté pohybuji na koni a byvaji ubytovani v rodinnych penzionech
¢i apartmanech. Misto navstévuji v ramci jednodennich vyletd nebo béhem vikend(.
Vyhledavaji zabavné a westernové parky a gastronomicke sluzby.

Navstévnici zazitkové turistiky se pohybuji pé&Sky nebo na kolech, popf. vlastnim
automobilem. P¥ijizdéji na jednodenni vylety nebo na vikend a vyhledavaji sluzby
lanovych center, geocaching, vojenstvi, dale vyuzivaji animacni programy a radi
navstévuji détské pfirodni parky.
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e Gastroturisté se v Uzemi pohybuiji stejnym zpusobem jako pfedchozi skupina, stejné
pfijizdé&ji na vikend nebo jednodenni vylety a vyuZivaji také ubytovacich sluzeb hoteld,
penzionud a airbnb. Vyhledavaji sluzby mistni gastronomie a regionalni produkty.

e Ugastnici kongresové turistiky a teambuldigli preferuji v mist& pobytu pohyb autem,
péSky nebo cykloturistiku. Pobyt byva vicedenni s ubytovanim v hotelich nebo
penzionech. Vyhledavaji zabavu a adrenalinové aktivity.

Pro rozvoj turistického ruchu bylo kli€ové sledovat z jakych zdrojl jednotlivé cilové skupiny
Cerpaji informace o Uzemi destinace a pfilehlého Uzemi Bavorska (zejména Barnau,
Tirschenreuth).

Zdroje informaci u skupiny stavajicich navstévniku jsou shrnuty v nasledujicim pfehledu:

o Miladé rodiny s détmi ziskavaiji zdroje o Uzemi zejména z internetu, mapovych aplikaci
a na zakladé doporuceni znamych.

e Détské tabory a Skoly v pfirodé vyuzivaji zkuSenosti predchozich uc€astniki akci a
informace Cerpaji i z internetu.

e Skupiny mladych dospélych jednoznaéné €erpaji informace z internetu.

e Skupiny a pary 40+ se o misté dozvidaji od znamych, popfipadé uz maji z uzemi

e Aktivni seniofi navstévuji uzemi na zakladé doporuceni znamych a vlastni zkuSenosti.

e Chatafi, chalupafi a mistni navstévuji mista v Ceském lese na zakladé osobni
zkusenosti nebo na doporuéeni znamych.

VSechny cilové skupiny tzv. potencialnich navstévnika (sportovci, turisté na koni, navstévnici
zazitkové turistiky, gastroturisté i uCastnici kongresové turistiky a teambuldigu) uvedly, ze
informace o daném uzemi ziskavaji z internetu nebo na doporu¢eni znamych.

Vysledky provedenych prizkumu a analyzy cilovych skupin, v€. potencialnich (kurzivou), jsou
prehledné uvedeny v tabulce &. 1.

1.7.3. VySe uvedené poznatky Ize shrnout nasledovné:

Nejéast&jsim typickym navstévnikem Gzemi destinace z Ceské republiky jsou rodiny s
détmi ve véku 27-40 let, ostatni skupiny navstévnikd jsou zastoupeny rovnomérné.
Marginalni skupinu navstévnikl tvofi zajmové skupiny a mistni obyvatelé. Mezi nové
vytipované cilové skupiny, které se mohou v blizké budoucnosti stat vyznamnou skupinou
navstévniku, patfi sportovci, turisté na konich, navstévnici zazitkoveé turistiky, gastroturisté
a ucCastnici kongresové turistiky a teambuildinga.

Do uzemi pfijizdéji navstévnici nejCastéji autem a na uzemi se pohybuji pésky, na kole
Vefejnd doprava v misté je z ddvodu nevhodné nastavenych podminek témér
nevyuzivana.

Hlavni motivaci navstévniku je rekreace, klidné prostfedi s malym poctem turistl, zazitek
z pfirody a jeji ochrana.

Nejradéji navstévnici travi svlj volny ¢as pési turistikou, nasleduje cykloturistika a stejny
Cas vénuji navstévam pfirodné cennych lokalit a historickych a kulturnich atraktivit v
tuzemi. Nové vytipované skupiny potencialnich navstévniku vice vyhledavaji adrenalinové
sporty, zazitkovou turistiku, jizdy na koni a mistni gastronomii a regionaini produkty.
VétSina navstévniku preferuje kratkodobé pobyty i prodlouzené vikendy.
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Uzemi destinace navstévuji cilové skupiny z celé Ceské republiky, nejvice z Plzefiského
kraje, nasleduje Praha a StfedoCesky kraj. Ze strany némeckych navstévnik( tvofi
nejpocetnéjsi skupinu seniofi z Bavorska.

Mimo region je tzemi pro cilové skupiny z Ceské republiky méné& znamé.

NejCastéji ziskavaji navstévnici informace o uzemi z internetu nebo na zakladé
doporuceni znamych.
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Tabulka 1: Shrnuti analyzy marketingu Ceského lesa podle stavajicich i potencidlnich cilovych skupin navitévnik

zpulsob zplsob el dalsi vyhledavané zdroj cetnost
kdo vék odkud aktivita cile A pohybu pobytu/pocet ubytovani stravovani = X c T
prijezdu 5 q = P sluzby informaci navstév
v Uzemi prenocovani
Pé&Si turistika, popf - . . . . . Viastni, popf. vy Internet
. . 27-40 let + 5 it ! Pfirodné cenné . 3-5 dnu, popr. 1 Rodinny polopenze/ Koupalisté, minigolf, . sy vl
Mladé rodiny vy . | Plzensky cykloturistika, . . . Automobil,, . . i AN D mapové Nejcastéji
- (pred)skolni - , P lokality a kulturné- Automobil o den (jednodenni penziony, snidané, detské hristé/park, : ,
s détmi L Aes kraj, Praha | prochazky v prirode, P L pésky cyklo ; 7 vov . aplikace, poprvé
vék déti historické atraktivity vylety) apartmany navstévuji minizoo Pl
pobyt venku znami
restaurace
Détské tabory, o Prirodné cenné . . .
Skoly v pfirodé . Kraje CR, D““:?a”l‘?Fe”J}ab°ra’ lokality a kulturné- Automobil | Pésky, . PP Zkusenosti Opakovane
A . Zejm. 10-20 - nejcastéji pési L iv. A , Tabory, Vlastni v ramci fy predchozich | (béhem
(juniorska zejm. se . . . . | historické (s rodici), verejna 2-3 tydny . Mistni obchody - P :
i s let . ™ turistika, poznavani - . chaty tabora Ucastniku, letnich
turistika, Spatnym ZP | .. atraktivity, typicky bus doprava ; P
v P pFirody v internet prazdnin)
Skolni vylety) naucné stezky
Skupiny ¢ vy —_ Prirodné cenné Verejna Verejna Vikend, o Soukromi . - o
) SS ¢i VS 18- | Plzensky (i s N . doprava, o ‘ Vlastni, Mistni obchody, Nejcasteji
mladych - Poznavani, zabava lokality a kulturné- o doprava, prazdninach se kempy, pod X Internet >
20 26 let kraj . A L prip. < S v restaurace geocaching poprvé
dospélych historické atraktivity automobil pésky pobyt prodluzuje | Sirakem
Pamatky, muzea, Lokalni festival
. . kulturni zarizeni, Automobil, | Vikend, pfip. Ubytovani se oo ) Y Znami, Opakované
Skupiny/pary 41-65 let, Kraie ¢ (s i A ; < Hotely, zazitkova v yo, AR
L raje CR Kultura, poznavani cyklistika, prochazky | Automobil cyklo, prodlouzeny -7 stravou, . oy drivejsi (viz drivéjsi
0+ bez déti vy : -~ . penziény gastronomie, pujcovna v .
v prirodé - nordic pésky vikend restaurace ; : zkuSenost zkusSenost)
. sportovniho vybaveni
walking
Nesvyznamndssi Verejna kvalitni
Plzensky Pé&Si turistika (dle at rJa\lllztivit (Cé rchov doprava Verejna Tyden, popr. hotely (BY), Relaxacni aktivity, IC,
Aktivni seniofi | 65+ kraj, zdravotniho stavu), vity (bus doprava, jednodenni vylet, | penziony Restaurace priivodce (vyhledavaji | Znami Opakované
! a okoli), folklor, v <y Y. Ly,
Bavorsko prochazky . v pripadé pesky zajezdy (hl. BY) (CZ), bez socialni kontakty)
femesla Qi o et
zajezdu) deti!
, . Zejména vikendy,
Chatari, Plzefisky P[gggazzlxr;zgr Automobil, | 1:2 tydny v L&¢€ Mistni sluzby, v¢ Osobni
chalupari, 50+ kraj (TC, P ? . Oblibena mista Automobil o > | (dovolenad), popr. | Vlastni Vlastni Uzby, ve. zku$enost, Velmi Casto
o rybolov, koupani, pésky Lx stravovani )
mistni DO, PJ, PS) et celé léto znami
vylety v pfipadé seniort
Adrenalinové sporty
Plzerisky -, in-line, letni lyZe, Lokality Dle Hotel Gastronomie, Zndmi
Sportovci 20-40 let krai Y| minikdry, bike v¢. e- | s infrastrukturou pro | Automobil | provddéné | Dovolend, vikend enziolg Restaurace wellness, sit internet Opakované
J kol/kolobézek, danou aktivitu aktivity P 4 dobijecich stanic
singltreky
M Krajina a pfiroda, P Rodinny . ; , -
Turisté na koni | 10-60 let Plzefnsky Jizda na koni vyznamnéjsi Automobil | Koné Jedrzodtlenm vylet, penzidny, Restaurace Zdbavni a wester:novy ?naml, Opakované
kraj .. popr. vikend 7 park, gastronomie internet
atraktivity apartmdny
RS Dle typu zdZitku, . Automobil, Geocaching, vojenstvi,
Navstévnici ¥ Lokality v < - . -
o ., . ox napr. . . pripadné Jednodenni vylet, | Hotely, lanové centrum, Znami, .
zdZitkové 25-50 let Kraje CR i s infrastrukturou pro | Automobil v . Restaurace ) . Opakované
. gastronomicky, .. cyklo a popr. vikend penziony animacni programy, internet
turistiky PR , danou aktivitu v oL ;
svatebni, filmovy CR pésky détsky prirodni park
B Ndvstéva vybrané Stravovaci kapacity Agf‘ygsg'l’ Jednodenni wilet Hotely, L. . Zndmi
Gastroturisté | 25-50 let Kraje CR restaurace/farmy, v atraktivnich Automobil | P kli x ik dvy > | penziony, Restaurace Mistni gastronomie a | 4 ternet Opakované
pozndvdni, zdbava lokalitdch ;!g§k(;/a popr. viken airbnb produkty interne
Kongresovd Y. X Lokality . L
turistika, 20-60 let Celd CR Odp oglnklove a. s infrastrukturou pro | Automobil A““””"‘Z’fx Vicedenni HOte{y ’ Restaurace Zdbava, adrenalin Znam:, Opakované
. pozndvaci aktivity .. cyklo, pési penziony ’ internet
teambuldingy danou aktivitu
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1.8. Analyza systému fizeni turismu

Analyza fizeni turismu (cestovniho ruchu), byla rozpracovana ve dvou Castech, které se
navzajem propojuji a navazuji na sebe — komunikace a marketing. V oblasti cestovniho ruchu
maji lokalni destinace a obce z uzemi dlouhodobé nastavenou spolupraci s Radou cestovniho
ruchu Tachovska, coz je koordinacni a poradni organ obci okresu Tachov, ktery funguje jiz od
roku 1998. Faktickou Cinnost destinace vykonavaji predevsim pracovnici MAS Zlata cesta ve
spolupraci s dalSimi subjekty.

Dlouhodobé nastavena strategie je realizovana pomoci malych projektd, ve znaéné mife
preshranic¢nich, takZe Ize tento systém chapat i tak, Ze se na namétech a realizaci samotnych
projektl podileji i bavorsti partnefi. Samoziejmeé hlavni ¢ast systému Fizeni vychazi ze strategii
MAS Zlata cesta, ve spolupraci s obcemi a dal$imi partnery (REVIS, Muzeum Ceského lesa,
TIC Tachov aj.)

1.8.1. Partnefi komunikace v Ceském lese v tématu turistiky a rekreace

Jak jiz bylo nastinéno vysSe, vyznamnou ulohu v ramci komunikace v destinaci Tachov na Zlaté
cesté hraje zejména Rada cestovniho ruchu okresu Tachov spole¢né s vedenim REVIS
Tachov, zapojenim vétSiny obci okresu Tachov a zavedenym informaénim kanalem
www.tachovsko.com. Tato Rada spolupracuje s dalSimi institucemi, které se vénuji turistice a
rekreaci v Uzemi, zejména s dal$imi partnery, jako napf. Muzeum Ceského lesa v Tachové,
jednotliva informacni centra mést a obci, pfipadné dalsi regionalni muzea (napf. Vesnické
muzeum Halze). Ostatni partnefi komunikace jsou oslovovani ¢i zapojeni do komunikace podle
potfeby (napf. méstskeé lesy, LCR, AOPK pfi realizacich projekta).

Mezi instituce, které se doplfikové uc€astni komunikace partnerd a pokryvaji celé uzemi
Ceského lesa, patfi zejména CHKO Cesky les, pfipadné viastnici lest — Lesy CR (LCR),
Méstské lesy Tachov, Plana, Kolowratovy lesy €i rlzné sportovni a jiné kluby (Ski klub Zlaty
potok, KCT Tachov, aj.). V tabulce &. 2 jsou shrnuti partnefi pro komunikaci v tématu turistika
a rekreace podle skupin a jejich role.
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Tabulka €.2: Hlavni skupiny partner(, jejich role a zplisoby komunikace (vybér prikladl relevantnich subjektil)

Partneri

Vztah k uzemi

Priklady ¢innosti

Potieby a zajmy

Soucasné aktivity v izemi

Aktualni zpisoby komunikace

AOPK CHKO CL

Ochrana chranénych hodnot,
komunikace potfeb CHKO

Projednavani stanovisek
k navrhovanym zameértim

PR pro subjekty — vytvareni pfiznivého obrazu,

vnimani CHKO a Spravy park( jako partnera pro

ochranu hodnot Uzemi s pfipustnym rozvojem
uzemi

Vzdélavaci a popularizaéni aktivity (Dne CL,

akce Prirodnich parkl, komentované
prohlidky)

Jednani s lokalnimi subjekty (Zlaty
potok, MAS, turistické svazy a spolky),
konzultace a projednavani stanovisek

k navrhovanym zamértim

Regionalni kooperace Horni Falc — Plzefisky
kraj

KUPK

Prohloubena pfeshraniéni
spoluprace Plzenského kraje a
Horni Falce

Vykon statni spravy dle agend

Vytvareni siti a konference
k zamérim v Uzemi, podpora
pfeshrani¢nich projektl

Prace s vefejnosti, rozvoj kontaktd
v pfeshrani¢nich sitich

napf. ,My jsme Evropa/Wir sind Europa®,
LEvropsti sousedé” atd.

Koncepce rozvoje ¢esko-bavorskeho pohranici

Diskuse o tématech budoucnosti

Regionalni rozvoj

Pravidelné odborné
konference/partnerska fora a prispévky
ke spolupraci

Konzultace k zameéram

Koordinovany postup jednotlivych odbor(i v rdmci

jednotlivych odboru v Uzemi projednavani zaméru nejsou neni
Mestske a obecni urady, popf. policie Vykon statni spravy dle Konzultace z4mari Pfedvidatelnost v rozhodovaci ginnosti, jednotny neisou Spole&né centrum Policie CR a
pFislusnych agend metodicky postup )

Bavorské Policie Schwandorf

Mésta a obce, samospravné celky
s rozhodovaci pravomoci na
lokalni/regionalni Grovni

Investicni i neinvesticni
zaméry v Uzemi, propagace
svych uzemi

Projednavani zaméru s dal$imi
partnery

Budovani spole¢né znacky uzemi zapojenim
v8ech mést a obci, posilovani identity jednotnou
komunikaci

Weby jednotlivych mést a obci, zastupci
v pracovnich skupinach

Okresy: Z&dosti o dotace

V ramci zapojeni do organizacni
struktury partnerd komunikace
(celouzemnich, oblastnich a lokalnich)

Turisticka informacni centra

Organizace zfizované mésty a obcemi

Informacni ¢innost

Nabidka sluzeb pro

Komunikace s cilovymi
skupinami navstévniku a
mistnimi obyvateli

Uzka spoluprace v ramci organizaéni struktury,
zapojeni jednotlivych TIC do pracovnich skupin

Podil na spravé obsahu webd, pfiprava a
vydavani tisténych materiald, organizovani

soutézi (napf. Domazlicko s mobilem v kapse)

Dle zapojeni v ramci organizacni
struktury

(sportovni zafizeni, ...)

navstévniky a informacni
¢innost

Pofadani tematicky
zaméfenych akci

Spoluprace s jednotlivymi subjekty a podpora
rozSifovani sluzeb, monitoring kvality

Kooperace pfi akcich, soutézich, hrach

Konzultace pfi pfipravé akci

Mistni akéni skupiny, akéni sdruzeni

Svazky obci (koncepce rozvoje krajiny),
komunalni sdruzeni

Zejména projektové zaméry

Konzultace zaméru

Ptiprava kvalitnich projektovych zaméru
podporujici marketingové a organizacni

Podil na spravé a obsahu webu, tiskové
materialy, posilovani znacky uzemi, ale jen
lokalné dle mista plsobnosti

Konzultace projektt s ostatnimi
partnery

Plzensky kraj (odbor cestovniho ruchu),
TourismusOstbayern

Provozovatelé pamatek, muzei, galerii,

Spoluprace a podpora v Uzemi

Prezentace mistnich uzemnich

Finanéni podpora, metodicka
¢innost, spoluprace na akcich,
veletrzich

Systémova podpora zejména v oblasti
destina¢nich managementt, podpora v rdmci
narodnich instituci vénujicim se oblasti cestovniho
ruchu

Setkavani se s okresnimi a lokalnimi partnery

z Uzemi

Na veletrzich a akcich

kulturnich center

tradic a hodnot

Tematicky zamérené akce

Posilovani identity s uzemim jako celkem,
podpora znacky CL

Tiskoviny, pfipadné weby

PFi spole¢nych vystavach, zapuajcovani

Poskytovatelé ubytovacich, stravovacich a
dalSich sluzeb (servisy, rozhledny, ...)

Vyuzivani hodnot a atraktivit
uzemi pro svoji ¢innost

Specialni akce pro
navstévniky

Kvalitni a dostupna nabidka sluzeb pro jednotlivé
cilové skupiny navstévnikd uzemi, kooperace
mezi jednotlivymi poskytovateli sluzeb

Jen vyjime¢né prezentace Uzemi jako celku
(Rybnik), jinak lokalni tisténé materialy,

finan€ni kooperace na webech, pofadani akci

exponatu

Asi neni

Vlastnici/spravci lest (LCR, obecni,
soukromé), zemédélsky hospodafrici subjekty

Spolky (turisté, myslivci, sportovci,

Sprava majetku v uzemi

Konzultace spojené s dopravni
dostupnosti uzemi

Dostupnost a pohyb navstévnik( mimo kolizni
oblasti pfi provadéni lesnich €innosti

Prezentace hodnot spojenych s pfirodnimi
hodnotami, LCR finan¢ni podpora tiskovych
materiall, investiénich zamérl

Vétsinou jen LCR, pfipadné statni lesy
v Bavorsku, komunikace zamért

vlastenecké spolky, lokalni spolky ...)

Vyuzivani hodnot a atraktivit
uzemi pro svoiji ¢innost

Konzultace spojené
s pfipravou akci

Posilovani identity Uzemi kooperace €innosti

Jen pfi akcich

V ramci partnerskych propojeni zvlasté

Dobrovolnické organizace (Hnuti duha,
Uklidme Cesko, Hlidky ochrany pFirody,
Kluby ochrany pfirody, ekologické
organizace...)

Aktivni osoby se vztahem k mistu a uzemi

Zejména ochrana hodnot

Uzemi jako souéast Zivotniho

Zapojeni do celorepublikovych
akei

Spolecna prezentace vize Uzemi a jeho hodnot

Webové aktivity lokalnich spolk ochrany
pfirody

mést a obci

V ramci vymény informaci na socialnich
sitich

Pomoc v ramci aktivit

stylu

Vyuziti potencialu téchto osob pro prezentaci

jednotlivych subjektl

Uzemi s ohledem na jejich znalosti a aktivity

Dle zaméfeni napf. komentované prohlidky

Dle osobnich vazeb
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1.8.2. Aktualni komunikace partneru

Parametry komunikace v Uzemi je v souc¢asné dobé mozné obecné rozélenit do nasledujicich
arovni:

e oblastni, v&. pfeshranicni

e mistni.

V ramci komunikace je pfes vySe popsané komunikacni kanaly dlouhodobé nastavena tato
struktura:

pracovni setkani MAS, Rada cestovniho ruchu, schizky spolkd, setkani TIC
- projektové zaméry a realizace projektu v¢. pfeshrani¢nich

- konzultace s organy statni spravy a vlastniky pozemkt (CHKO, lesy, aj.)

- ad hoc setkani se zastupci oblastni destinace Cesky les

V ramci mistni komunikace partner( se ve valné vétSiné jedna o obce, respektive jednotlivé
mistni slozky (hasici, sportovci, turisté, myslivci, aj), které maji zasadni vliv v ramci mistni
komunikace. Spole¢ny ramec této komunikace se vétSinou projevuje pfi projednavani
zalezitosti obce ¢&i spolku.

Z hlediska nastaveni parametrt se v zasadé jedna o dvé formy spoluprace:

e Spole¢na dohoda partneru, ktera je zavisla na rozsahu témat, aplikaci feSeni a Gzemni
dimenzi. Lokalné tyto dohody funguji v rozsahu obci & svazku obci. Dohody jsou
ovlivnény pouzivanymi nastroji — spole¢na setkani, sdileni informaci prostfednictvim
elektronické komunikace ¢i na socialnich sitich.

e Druhou formu s nejvice sjednocujicimi prvky jsou spole¢né prezentace Uzemi na
veletrzich a podobnych akcich, které jsou pofadany jak v ramci Plzeriského kraje, tak i
v Bavorsku. Toto se déje prostfednictvim oblastni destinace Cesky les (témata a akce
zamérfena na lokalni destinaci), pfipadné na akcich lokalniho vyznamu prostifednictvim
destinace samotné &i poradajicich subjektu.

Shrnuti:

e Provazanost prezentovanych informaci.

e Lokalni konzultace a projednavani zaméra v€etné velmi dobré pfeshraniéni spoluprace
— osobni jednani pfed zamérem, pravidelné komunikace pfi realizacich.

e Pofadani tematickych a specialnich akci — oboustranna soucinnost a spoluprace pfi
pofadani akci v ramci vSech zapojenych partneru.

¢ Koordinace a metodicka spoluprace — zejména Plzerisky kraj, vétSi mésta, svazky obci
a MAS/aké&nich sdruzeni & CHKO.

e Zvefejhovani zprav, projektd a informacni servis jednotlivych partner(., zejména
prostfednictvim webovych stranek (ceskymlesem.eu)

1.8.3. Komunikaéni nastroje partnert

V ramci komunikace Rady cestovniho ruchu okresu Tachov, ktera se setkava k vyméné
informaci cca 3 - 4x ro¢né, je pravidelné zafazovana informace o déni v ramci destinace
Tachov na Zlaté cesté. V ramci osvétovych a vzdélavacich aktivit plsobi lokalné zejména
REVIS Tachov, Muzeum Ceského lesa &i vlastnici lest (LCR, méstské lesy pfipadné v
soucinnosti s AOPK). Neopomenutelnou soucasti komunikace je i zapojeni rdznych sdruzeni,
sportovnich klubu &i krouzkl, kdy tyto v ramci svych specifickych &innosti a akci naplfuji
spolupraci uvnitf destinace. Dal$i subjekty, zvlasté komercni, spolu komunikuji jen vyjimecné,
a to jesté pouze lokalné.
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Mezi nejvyznamné;jsi nastroj spoleéné komunikace Ci spiSe prezentace patfi tiSténé materialy
o Uzemi, které funguiji i pfeshrani¢né. Jedna se vétsinou o vystupy spolec¢nych projektl (napf.
Cechy a Bavorsko na Zlaté cest&). Tyto materialy jsou vydavany po vzajemné komunikaci a
dohodé partner(i v celém Uzemi. Pfeshraniéni komunikaéni kanaly jsou dobfe nastaveny v
ramci partnerstvi mést a obci.

Mezi nejCastéjSi nastroje komunikace slouzici k pfenosu informaci patfi webové stranky,
socialni sité, elektronické formy komunikace (napf. email), mobilni aplikace, tiSsténé materialy,
osobni setkavani, osobni prezentace a interni materialy jednotlivych partnert komunikace.

V zasadé vsichni partnefi vyuzivaji jako komunikacni kanal pfenosu svych informaci webové
stranky (ceskymlesem.eu, tachovsko.com). K nim se v souCasné dobé pfipojuje vyuzivani
socialnich siti (napf. Facebook, Instagram, Twitter, aj.) a také pfenos informaci za pomoci QR
koda. Oblibené jsou s ohledem na poskytovani informaci o turistickych cilech i nejrizné;jsi
mobilni aplikace.

Vyuzivané jsou i tisténé materialy jednotlivych aktérd, a to zejména letaky, katalogy, publikace
¢i materialy jednotlivych partner( o jejich Cinnosti.

DalSi moznosti pfenosu informaci je osobni pfenos pfi spoleénych setkanich partnerq, at jiz
formou pracovnich skupin (setkavani TIC) nebo formou prezentaci pfi riznorodych akcich
(veletrhy cestovniho ruchu, Dny Ceského lesa, aj.).

Shrnuti:

e VétSina partnerd vyuziva webové stranky, pfipadné socialni sité.

o Osobni setkavani probiha v ramci pracovnich skupin turistickych informacnich center.

o Kooperace u svazkl obci (Svazek obci Borsko, Svazek obci Lugina ).

e Tisténé materidly — pro SirSi uzemi (Tachovsko, Plansko, CHKO - Cesky les,),
spole¢né ¢esko-némecké materidly (U nas — Bei uns), publikace o uzemi.

e Akce — komentované prohlidky, uklidové akce, poznavaci akce pro déti, a|.

e Informace pfedavané v ramci projektu, v€etné preshraniénich — zapojeni partnerd,
publicita.

e Dobrym pfikladem pfenosu informaci je Gesichitspark Barnau.

1.8.4. Celkové shrnuti komunikace

Lze shrnout, Ze v ramci komunikace v tématu turistiky a rekreace se v uzemi setkavaji velmi
rozdilné skupiny partnert, mnohdy s rozdilnymi zajmy. Je velmi dobfe nastavena komunikace
s jednotlivymi spolky a pfeshraniénimi partnery. Nejvyznamnéji plsobi komunikace v ramci
Rady cestovniho ruchu Tachov, a to jiZz od roku 1998.

Nize uvedeny pfehled uvadi zasadni partnery komunikaéni strategie na ¢eské strané, vetné
jejich €innosti v oblasti komunikace.

e Mésta a obce — nejvyznamnéjSi nositelé komplexnich informaci o déni v Uzemi
(rozvojové zaméry obci, uzemni plany, investice do infrastruktury, zfizovatelé
organizaci).

e Turisticka informacni centra (subjekty ,prvni linie“ pro turistiku a rekreaci, nabidka
informaci o aktivitdch v uzemi).

e Spolky a organizace, dobrovolnici (tematicky zaméfena ¢innost vyuZivani aktivit v
uzemi, napf. Klub €eskych turistl, hasi¢ské &i sportovni spolky).

e Aktivni obCané se vztahem k Uzemi — v(id¢i lidé v obcich a méstech z hlediska
propagace Uzemi — historie, sou€asnost, vize do budoucna.
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e Svazky obci a mistni akéni skupiny — tyto organizace zastupuji segment komunikace
zejména pro pfipravu a realizaci konkrétnich projektd v uzemi (vytvareni strategii a
pland pro projekty v ramci jejich ¢innosti ve spolupraci s obcemi), poskytuji sou¢innost
pfi komunikaci zaméra s ohledem na rozvoj uzemi.

o Muzea, galerie, pamatky — hojné navstévované objekty s vazbou na uzemi (propagace
historie, historickych vazeb, sou€asného déni a mist vyjadfujicich genius loci).

o Poskytovatelé ubytovacich a stravovacich sluzeb — komunikace ¢&i sitovani téchto
sluzeb v ramci uzemi, moznost sdileni spole¢nych informaci.

e Vlastnici lestu, zemédélsky hospodafici subjekty — tyto subjekty pokryvaji celé uzemi
Ceského lesa, komunikace je nutna s ohledem na prostupnost Uzemi (zakazy a
technicka omezeni pohybu navstévnikl), moznost spoleéného sdileni aktualnich
omezeni.

e AOPK CHKO Cesky les — nositel informaci o vyskytu a ochran& zejména pfirodnich
hodnot.

o Plzensky kraj (zejména odbor cestovniho ruchu) — zastfeSujici organizace z pohledu
turistiky a rekreace, spoluprace s bavorskymi partnery ¢i dalSimi kraji a s organizaci
Czech Tourism, koordinace déinnosti.

o Statni sprava (obecni ufady, organy stani spravy-hygiena, veterinarni sprava, Policie
CR, aj.) — z pohledu komunikace pravidla pro subjekty.

1.8.5. Soucasny stav marketingu destinace

Z provedenych prizkumd a analyzy vyplynulo, Ze Gzemi je pro cilové skupiny z CR mimo
region méné znamé. Regionalni i pfeshrani¢ni propagace uzemi je soustifedéna na jednotlivé
projekty realizované v uzemi. Marketing a management cestovniho ruchu je Castecné
koordinovan, a to pfes oblastni destinaci Cesky les. Zakladni informace pfimo v Uzemi na
Ceské strané zajistuji turisticka informacéni centra v Tachové, Pfimdé, Boru a Plané a ve
spolupraci také REVIS Tachov a Muzeum Ceského lesa v Tachové. Mésto Tachov jako
dominantni sidlo s mnozstvim atraktivit marketingové zajistuje jejich nabidku, typicky Jizdarna
Svétce a v ném poradané koncerty.

Spoluprace klicovych aktérl pfi prezentaci uzemi je dlouhodobé sméfovana jako preshraniéni
po ose Tachov - Zlaty potok — Barnau. Uzemi destinace a pfilehlych oblasti je sougasti oblastni
destinace a mélo by tak byt prezentovano jako jeden spole€ny prostor s lokalni nabidkou
atraktivit. BohuZel marketing uzemi Ceského lesa ma definovany cile marketingu
nedostatecné.

Marketing Uzemi jako celku prostfednictvim vSech dostupnych marketingovych nastroja pro
konkrétni cilové skupiny navstévnikd, je nutné posilovat, ponévadz vykazuje nedostateCnou
uroven. Budovani dobrého jména uzemi spole€nou znackou je pro marketing uzemi klicove.

Celkové Ize souCasny stav prezentace Uzemi destinace navstévnikiim shrnout jako ucinny
s ohledem na velikost Uzemi. Toto hodnoceni se opira o vysledky prizkumu i dal§i poznatky,
v€. rozhovoru s aktéry v izemi (viz hodnoceni navstévnosti).

1.8.5.1. Marketingové nastroje

V soucCasné dobé jsou na uzemi vyuzivany tradicni marketingové nastroje. Jedna se zejména
0 prezentace na veletrzich cestovniho ruchu (ve spolupraci s oblastni destinaci), vydavani
publikaci a tiskovin pro navstévniky, prezentace na webovych strankach, aj. V ramci uzké
spoluprace mezi turistickymi informaénimi centry se jedna o prezentaci na socialnich sitich
(Facebook, Instagram, aj.). Tyto jiz Ize povazovat v dneSni dobé za tradi¢ni.

Uplatriuji se vSak i moderni nastroje ve formé mobilnich aplikaci ¢i vyuzivani QR kodd (napf.
Cechy a Bavorsko na Zlaté cesté&, Pfib&hy hraniénich hor, Uime se Green belt).
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Zakladni nabidku vramci destinace poskytuji webové stranky, napf. ceskymlesem.eu,
tachovsko.com, revis-tachov.cz.

1.8.6. Spole¢na znacka

Spole¢na znacka uzemi je budovana na pilifich a vyhodach destinace:
o Jedineénost Gzemi s ohledem na historii (Zelezna opona a souziti Cechti a Némc)
e Zachovala pfiroda a klidovy rezim krajiny
e Sportovni vyziti

Postupné jsou tyto aspekty promitany do nastroju destinace a vyuzivany v ramci propagace
uzemi. Na zakladé této image (znacky) jsou v soulasnosti vytvareny plany aktivit a
koordinovany &innosti jednotlivych subjektl.

1.8.6.1. Shrnuti marketingu

Soucasny stav marketingu je ovlivnén dlouhodobou snahou o spolupraci subjektl na ceské
strang, ale i pfeshrani¢ni spolupraci. S ohledem na ekonomické mozZnosti destinace je
marketing vétSinou realizovan za pomoci Plzefiského kraje, mésta Tachov, samotnych
prostfedk( destinace (MAS) a preshrani¢nich projektd. Koordinace akci, aktivit, nastroju a
planu €innosti jednotlivych subjektd, je na této lokalni urovni dobfe rozvinuta.

Postupné jsou koordinovany aktivity v ramci prezentace celého Gzemi Ceského lesa na
veletrzich cestovniho ruchu. Tato spoluprace je zakladnim stupném pro prezentaci pod
spoleénou znagkou ,Cesky les“. V ramci analyz stavajiciho stavu a zjisténych skutegnosti
budou tyto informace zohlednény v navrzich pro dalsi ¢innost v ramci marketingu.
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1.9. SWOT analyza

Silné stranky

Slabé stranky

Institut Chranéneé krajinné oblasti
Cesky les

Bohata  spole¢na  historie s
Bavorskem

Mozaika pfirodnich a
kulturnéhistorickych hodnot a
atraktivit

Klidovy charakter ¢asti uzemi

Absence negativnich jevu turistiky a
rekreace (pretizenost v sezdné,
znecistovani apod.)

Rozvinuta sportovni C€innost, VvC.
preshraninich aktivit

Existence  vyznamného  centra
osidleni Tachov S vyraznou
ekonomickou funkci

Existence MAS Zlata cesta o.p.s.
jako rozvojove organizace

Nizka uroven infrastruktury pro turistiku a
rekreaci (ubytovani, stravovani, sluzby apod.)
Mala znalost Uzemi a jeho atraktivit v ramci
CR i zahranici

Spatnd  dostupnost &asti Uzemi a
nepropojenost atraktivit

Malé vyuziti cyklobusi z ddvodu dlouhé
cestovni doby

Nevyhovuijici stav silnicni infrastruktury (stav
silnic Il. a lll. tfidy, parkovani)

NaruSeni sidelni struktury v povaleCném
obdobi

Nepfizniva socioekonomicka situace v uzemi

Prilezitosti

Hrozby

Vyuziti rozvoje turistiky a rekreace
jako ekonomické aktivity

Rozvoj infrastruktury pro turistiku a
rekreaci

Sitovani aktivit v uzemi (napf. dle
témat)
Marketing atraktivit a aktivit v Sir§im
uzemi
Inovativni ,mékké" aktivity pro rozvoj

turistiky a rekreace (napf. virtualni
prohlidky)

Vyuziti historického otisku kulturni
krajiny k rozvoiji turistiky a rekreace
Sirsi  propojeni vefejné dopravy
v Uzemi s Bavorskem

Instituce s potencialem vénovat se
se rozvoji turistiky a rekreace

Snizovani ubytovacich kapacit pro
navstévniky prestavbou na ubytovny pro
pracovniky vyrobnich zavodu

Zanik sluzeb z divodu nedostatku pracovniku
na trhu prace

Nedodrzovani klidovych zén, ohrozeni flory a

fauny, kolize ochrany pfirody
s nekoordinovanymi sportovnimi aktivitami
Nepfiznivy demograficky vyvoj, starnuti

mistniho obyvatelstva a stéhovani do vétSich
sidelnich celkd

Nekoordinované rozvojové zaméry smérujici
k obnové zaniklych sidel

Pokradujici extenzivni uzemni rozvoj pfi D5
(logistika, sklady)

InvestiCni zaméry spojené s porusenim
krajinného razu (napf. vétrné elektrarny) —
pocitové vnimani uzemi
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1.10. Shrnuti analytické ¢asti

Analyticka Cast se ve své struktufe snazi postihnout vSechny zasadni oblasti, které maji vliv
na problematiku cestovniho ruchu v destinaci Tachov na Zlaté cesté. V ramci zjiSténych
skute¢nosti bylo vyuzito otevienych, ovéfenych a zjisténych dat. Zaroven byly zapracovany
zkuSenosti zpracovatelského tymu a znalost mistnich podminek.

Jednim z aspekt(, ktery neni explicitné popsan, jsou mistni aktéfi a obyvatelé oblasti, nicméné
jejich postoje a nazory byly promitnuty v ramci Setfeni a zjiStovani dat v ramci spolk( (napf.
sportovni kluby, turistické kluby, myslivci, aj.) a provozovatelQ infrastruktury, ktera nevykazuje
data do CSU nebo Czech Tourismu.

V8echny ostatni zmifiované sféry byly rozpracovany a budou i nadale pfedmétem sledovani
destinacni spoleénosti. Ve spolupraci s jednotlivymi €leny, zejména obcemi, byly jiz na zakladé
analyz rozpracovany moznosti dalSiho rozvoje. Z jednotlivych popisovanych skute€nosti je
v8ak mozné Cinit pouze dil¢i zavéry s ohledem na aktualni epidemiologickou situaci. DalSi
vyvoj je velmi tézko predikovatelny, a to nejen v oblasti cestovniho ruchu.

VétSina analyz je popisovana pro cilové uzemi destinace, byt zde existuje pfesah do jinych
oblasti zejména sousedniho Bavorska. Toto je zmifovano pouze u nékterych sfér, ale je
zfejmé Ze dopady strategického dokumentu musi respektovat i fakt téchto sousednich uzemi.

Z vySe uvedenych skutecnosti Ize dovodit nékolik zavéru:
e Uzemi destinace ma velky potencial rozvoje
o Jedna se o0 Uzemi nezasazené ,overturismem®
e Uzemi je soudasti nejzachovalej$iho ,zeleného pasu* Evropy
e Potencial rozvoje ma preshranicni spoluprace v oblasti cestovniho ruchu
¢ Negativné se do cestovniho ruchu projevuji dopady velkych prumyslovych zén, a
to zejména do ubytovaci a stravovaci infrastruktury
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2. STRATEGICKA CAST

Strategicka Cast reaguje na zjisténi analytické Casti a snazi se tato fakta zohlednit zejména
v navrzich opatfeni a aktivit, v kone¢ném dasledku promitnutych do akéniho planu. S ohledem
na soucCasnou situaci se jako nejzasadnéjsi faktor pro nejbliZzSi dobu jevi nastaveni priorit
destinace.

V této Casti byl zvolen format popisu navrhi v jednotlivych bodech bez detailngjSich
charakteristik, a to z divodu moznosti vétsi variability feSeni.

Vychodiska strategického ramce

Vize rozvoje turistiky a rekreace v tizemi destinace

o Jedineéna kulturni krajina s vysokou hodnotou pro odpocéinek, zazitky i poznavani
prirody a spole¢né historie

¢ Hilavni atraktivitou pro navstévniky jsou zachovalé krajinné a pfrirodni hodnoty

o Jedine¢nost kulturné - historickych atraktivit je predpokladem k opakovanym
navstévam

Zasady a principy rozvoje turistiky a rekreace v tzemi destinace — globalni cile

Tachov na Zlaté cesté a souvisejici pfihranicni bavorskeé oblasti jsou prezentovany jako
jeden spolec¢ny prostor.

Rozvoj turistiky a rekreace je zaloZen na Siroké spolupraci v uzemi a sdileni spoleénych
hodnot.

Turistika a rekreace jsou vyznamnou ekonomickou aktivitou v izemi.

Rozvoj turistiky a rekreace je sladén se zajmy ochrany pfirody a krajiny.

Nabidka atraktivit se opira o dominanty a uzemi s koncentraci zajimavosti.

Fenomeén zaniklych sidel a vyrob je vhodné interpretovan.

Rozvoj infrastruktury pro navstévniky se soustfedi zejména do nastupnich mist a
probiha koordinované na obou stranach hranice.

Doprava je optimalizovana s ohledem na zachovani klidového charakteru CHKO
Cesky les.

Reseni dopravy umozfiuje atraktivni propojeni véech &asti spoleéného tzemi i pies
hranice.

Tematickeé oblasti rozvoje turistiky a rekreace v tzemi destinace — strategické cile

1.
2
3
4.
5

2.1.

Pfirodni a kulturné-historické atraktivity

. Infrastruktura pro turistiku a rekreaci
. Dostupnost uzemi

Organizace a spoluprace

. Marketing

Strategicky cil

2.1.1. Tematicka oblast — pfirodni a kulturné — historické atraktivity

Vize tematické oblasti:
e Prfirodni i kulturné — historické zajimavosti destinace jsou prezentovany navstévnikim
atraktivné a podle jejich zajmu

Cile tematické oblasti:

Prezentaci Uzemi Tachov na Zlaté cesté zalozit na dominantach a Uzemich s vétsi

koncentraci atraktivit (Tachov)
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e Atraktivity prezentovat ve vzajemnych vazbach a v kontextu cilovych skupin

e P¥i prezentaci atraktivit respektovat zajmy ochrany pfirody

e Prezentaci spole¢né historie Uzemi opfit o hmotné pozlstatky (zejm. zanikla sidla) a
nehmotné kulturni dédictvi

o Posilit infrastrukturu pro prezentaci atraktivit

e P¥i prezentaci atraktivit vhodné vyuzit moderni formy

2.1.1.1. Opatieni — tematicka prezentace atraktivit, prezentace atraktivit

v terénu, informacni sluzby a vzdélavani, vyuziti modernich technologii,
nehmotné kulturni dédictvi

Opatreni a priklady aktivity:
Tematicka prezentace atraktivit

Postupné zpracovani ucelenych informaci o pfirodnich a kulturné — historickych
atraktivitach v celém Uzemi a jejich aktualizace pro rlizné skupiny navstévniku
Vydavani souboru tematickych map a priivodct pro celé uzemi

Prezentace atraktivit v terénu

Vytvoreni sité infopointd poskytujicich ucelenou informaci o pfirodnich a kulturné —
historickych atraktivitdch ve vybranych informacnich mistech

Vybudovani détskeho pfirodniho parku

Vybudovani zooparku mistni fauny

Obnova prvkd kulturni krajiny (aleje, ...)

Landartové aktivity ve vybranych uzemich (napf. Pavlliv Studenec)

Informaéni sluzby a vzdélavani

Spoluprace turistickych informacnich center

Zfizeni a stabilizace informaénich mist

Rozvoj privodcovské sluzby (ve vybranych tzemich)

Vzdélavaci a nau¢né programy pro Skoly

Osvéta a vzdélavani o spoleCném kulturnim a historickém dédictvi (napf. projekt Ucime
se Greenbelt)

Vyuziti modernich technologii a rukodélnych pfilezitosti

2.1.2.

Vytvoreni virtualni nauéné stezky (tematické nebo prufezové zamérfené na mistni
atraktivity)

Vytvofeni novych virtualnich prohlidek zajimavych objektl nebo lokalit (napf. Svétce)
Vytvoreni nabidky (tematickych) geocachingovych her pro prezentaci atraktivit v azemi
Obnoval/pfipomenuti lidovych zvykl a tradic

Kurzy lidovych femesel

Folklérni aktivity (udrZeni stavajicich, popf. noveé)

Trhy tradi¢nich vyrobku a produktt (obnoveni farmarskych trhii apod.)

Infrastruktura pro turistiku a rekreaci

Vize tematické oblasti:

e Uzemi nabizi kvalitni a dostupnou infrastrukturu pro turistiku a rekreaci se
zvlastnim respektem k pfirodnim a kulturnim hodnotam

Cile tematické oblasti:
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PFi rozvoji infrastruktury pro turistiku a rekreaci uplatnit princip sitovani a synergie
RozSifit nabidku stravovani a ubytovani

Infrastrukturu s negativnim dopadem na Zivotni prostfedi umistit mimo CHKO Cesky
les

Rozsifit vzdélavaci infrastrukturu pro environmentalni vzdélavani

2.1.2.1. Opatreni — trasy, ubytovani a stravovani, volny ¢as, sport, vzdélavani

Opatreni a priklady aktivity:

Trasy

Vyznaceni dalkovych pésich tras (napf¥. poutnich)

Ve spolupraci s turistickymi organizacemi obnova a doplnéni sité turistickych tras
(propojeni navazujicich uzemi — Bavorsko)

Doplnéni mobiliafe kolem tras (podminéné zajisténim dostateCné spravy a udrzby)
Vybudovani okruhu pro handicapované osoby

Vybudovani nebo obnova odpocinkovych mist, popf. s mozZnosti obCerstveni
Vyznaceni a uprava béZeckych trati ve vybranych uzemich (Havran — Zlaty Potok —
Silberhitte)

Ubytovani a stravovani

Propojeni ubytovaci, stravovaci a dalSi infrastruktury pomoci informacniho a
rezervacniho systému (pfistup prostfednictvim webu, TIC, jiného zafizeni apod.)
Vytvoreni sité noclezist ve vybranych lokalitach (mimo nejcennéjsi lokality)
Specializované obchody s mistnimi produkty (v&. internetového prodeje)

Festivaly mistni gastronomie a produkt(

Podpora mistnich prodejen (prodej i o vikendech a svatcich)

Volny ¢as

Obnova a rozSifeni détského pfirodniho hfisté na Vysoké ve vazbé na dalsi
infrastrukturu pro turistiku a rekreaci

Rozsifovani sité ,venkovnich posiloven® v pfirodé a workoutovych prvki

Vybudovani vefejnosti pfistupnych zafizeni s osvétovou c&innosti (napf. minizoo,
ekofarmy, utulky, zachranné stanice)

Vybudovani lanového centra ve vazbé na dalsi infrastrukturu pro turistiku a rekreaci
(sportovisté Tachov)

Vybudovani volné pfistupnych hrist ve vybranych lokalitach

Vybudovani nauc¢ného parku (stezky) zaméfeného na seniory a malo mobilni osoby
mimo uzemi CHKO ve vazbé na dalSi infrastrukturu pro turistiku a rekreaci

Vybudovani sité pjéoven (a nabijecich stanic) (elektro)kol a (elektro)kolobézek
Navrh bezkonfliktnich tras pro hippoturistiku

Vybudovani venkovniho kluzisté a venkovnich viceucelovych hfist

Vybudovani infrastruktury pro sportovni aktivity mimo uzemi CHKO (single-trek, pump-
trek, bobova — sankarska draha atd.)

Vzdélavani

Vybudovani/lnovace muzejni expozice (prezentujici kulturné-historické nebo pfirodni
hodnoty)
Vytvoreni virtualnich prohlidek (stavajicich expozic)
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¢ Vybudovani vzdélavaciho, informacéniho &i ekologického centra

2.1.3. Tematicka oblast — dostupnost uzemi

Vize tematické oblasti:
o VSechny €asti Uzemi destinace jsou propojené, rychlé a pohodiné dosazitelné autem
i vefejnou dopravou

Cile tematické oblasti:
e Zaijistit dobrou dostupnost vefejnou dopravou k dominantam a dalSim atraktivnim
Castem uzemi
o Zlepsit obsluhu uzemi verejnou dopravou o vikendech
e Zavést nové preshraniéni autobusové linky
o Zlepsit propagaci vefejné dopravy
e Zavést pfeshranicni jizdni doklad
o Rozsifit nabidku zachytnych parkovist pro turisty
o Zlepsit stavebni stav silnic

2.1.3.1. Opatreni — cyklobusy, vikendova obsluznost, preshranicni linky, nové
autobusové zastavky, propagace a zlepsSeni vyuZitelnosti verejné
dopravy, zachytna parkovisté, zlepseni stavebniho stavu silnic

Opatreni a priklady aktivity:

Cyklobusy
o Zkratit cestovni dobu cyklobusu Mze do cilovych destinaci redukci mezilehlych
zastavek
e Provazat cyklobus MzZe v Tachové s vlaky regionalni dopravy linky P33 Domazlice —
Plana

ZlepSeni obsluhy o vikendech
e RozSifit vikendovy provoz autobusovych linek (napf¥. formou objednani na zavolani).
e Dlouhodobé& udrzet vhodnou koncepci cyklovlaku Cesky les Plzef — Svojsin — Bor —
Béla nad Radbuzou v atraktivnich asovych polohach

Noveé preshranicni autobusoveé linky

o Ve spolupraci s objednateli vefejné dopravy provéfit moznosti zavedeni pfeshraniénich
autobusovych linek (Pob&Zovice — Rybnik — Schénsee — Nabburg, Béla n. R. — Zelezna
— Eslarn — Weiden (Opf), Stfibro — Rozvadov — Weiden (Opf), Tachov — Barnau —
Neustadt (Waldnaab)/Wiesau, Plana — Broumov — Tirschenreuth

e Zajistit prijezdnost hraniCnich pfechodd Pavliv Studenec/Barnau pro vefejnou
linkovou osobni dopravu — autobus, pfip. cyklobus

e Ve spolupraci s objednateli vefejné dopravy zajistit sezonni vikendovy provoz
preshrani¢nich autobusovych linek v rozsahu alespor dvou parl spoju denné

Propagace a zlepSeni vyuzitelnosti vefejné dopravy
e VSechny linky vefejné dopravy zaclenit do Celostatniho informaéniho systému o
jizdnich Fadech
e Zaclenit vSechny vlaky dalkové dopravy a nové preshraniéni linky do IDP s mozZnosti
plnohodnotného vyuZiti jednodenni turistické jizdenky Turista Plzefiskem
o Vytvofit propagacni materialy s popisem moZzZnosti vyuZiti vefejné dopravy pro pfepravu
do Ceského lesa i v ramci Gzemi (v&etné propagace krajskych celodennich jizdenek)
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e U parkovist umistit informace o vefejné dopravé v Uzemi a moznostech pFeshrani¢ni
dopravy s ohledem na sit nastupnich mist

o Zachytna parkovisté

o Doplnit sit zachytnych mist odpovidajicich kapacit pro nastupni mista 1. a 2. kategorie

o Navrh malych decentralizovanych parkovist pfi mistnich komunikacich, popf. silnicich
[Il. tfidy v pésSi dostupnosti dominant a atraktivit (napf. Pavliv Studenec)

o Provéfit moznosti vybudovani nabijecich stanic pro auta, kola, kolobéZky

e Jednat se Spravou a udrzbou silnic o moZzZnostech zlepSeni stavebniho stavu
vybranych silnic Ill. tfidy

e Upravit vyhybny na uzkych silnicich a u€elovych komunikacich v izemi, koordinovat s
vlastniky lest a ucelovych komunikaci

2.1.4. Organizace a spoluprace

Vize tematické oblasti:
¢ Hlavni aktéri Uzce spolupracuji na riznych arovnich

Cile tematické oblasti:
o Vytvofit dostateCnou kapacitu pro intenzivni spolupraci v tématu turistiky a rekreace
o Budovat a rozSifovat organizaéni strukturu pro destina¢ni management uzemi
e Uplatnit nové formy spoluprace v uzemi
e Zapojit aktivni subjekty a osoby
e Podpofit a koordinovat aktivity v uzemi

2.1.4.1. Opatreni — organizacni struktura, komunikace, rozvoj spoluprace,
koordinace aktivit, financ¢ni podpora
Opatreni a priklady aktivity:
Organizacni struktura
e Uzavieni ramcové dohody o spolupraci mezi hlavnimi aktéry v uzemi
e Uzka spoluprace se zaloZzenou oblastni destinaci Cesky les
e Vytvoreni pracovni skupiny pro koordinaci aktivit a pfipravu projekt(
Komunikace
e Podpora komunikace hlavnich aktért (web, Facebook, on-line prizkumy, pfilezitosti
apod.)
e Sdileni informaci v ramci dvojjazy¢nych odkazl (weby, socialni sité, tiskoviny, mapy
apod.)
e Navéazani spoluprace s oblastni destinaci Cesky les a dal$imi lokalnimi destinacemi

Rozvoj spoluprace v uzemi
e Rozvoj spoluprace ruznych typl organizaci a subjektd v€. bavorskych partnertd na
riznych drovnich
¢ Rozvoj spoluprace s MAS v oblasti turistiky a rekreace
e Podpora vzajemné spoluprace spolkd i se samospravou pfi pfipravé a realizaci akci v
oblasti turistiky a rekreace
e Zapojovani aktivnich obyvatel do akci v oblasti turistiky a rekreace

Koordinace aktivit
e Sledovani hlavnich rozvojovych projektd, iniciativ (AkEni plan)
¢ Hodnoceni napliiovani koncepce Cesky les (spoluprace s organy CHKO)
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e Sledovani oborovych rozvojovych koncepci s dopadem na prostor Ceského lesa a
pfilehlych oblasti
o Kalendar nejvyznamnéjSich akci

Finanéni podpora
e Zajisténi odborné kapacity (tym odborniki — externi spoluprace, vlastni pracovnici
CHKO a obci) pro vyuziti finanénich podpor, zejm. programu pfeshrani¢ni spoluprace
(viz také malé projekty dispozi¢nich fondlu Egrensis), programli zameéfenych na
ochranu ZP (OPZP, SFZP) a turismus

2.1.5. Marketing

Vize tematické oblasti:

o Navstévnici vnimaji uzemi destinace jako jedineéné, klidné uzemi bez bariér
s vysokymi pfirodnimi a kulturnimi hodnotami

Cile tematické oblasti:

e Ve spolupraci s oblastni destinaci vybudovat spole¢nou znacku pro celé uzemi

o Vytvofit pfedpoklady pro koordinaci a rozvoj marketingu v celém uzemi

¢ Motivovat vyznamné skupiny navstévnikd k opakovanym a delSim pobytiim

o Vyuzit moderni marketingové nastroje

o Posilit sounalezitost obyvatel s uzemim

e Prezentaci vysokych pfirodnich a kulturnich hodnot zvySit povédomi navstévnika o
jedineénosti uzemi Ceského a Hornofalckého lesa

2.1.5.1. Opatreni — strategie a organizace marketingu, posilovani identity
obyvatel, prezentace uzemi tradiénimi nastroji, digitalni marketingové
nastroje, marketingové aktivity

Opatreni a priklady aktivity:

Strategie a organizace marketingu

e Zadani pro spole¢nou znacku — shoda hlavnich aktéri na spole¢nych hodnotach spolu
S oblastni destinaci

e Vytvofeni a prezentace znacCky

o Zpracovani komunikacni/marketingové strategie a planu

o Vytvofeni pracovni skupiny pro marketing (IC, muzea, obci, NNO apod.) za ucelem
pripravy a koordinace marketingovych aktivit

e Soustavny monitoring zajm0 a potfeb navstévnik( (napf. prostfednictvim pracovni
skupiny)

Posilovani identity obyvatel
e Ucelena nabidka vzdélavacich a popularizacnich aktivit v Uzemi a jeji prezentace
e Vzdélavaci a nau¢né programy pro mistni Skoly, obyvatele, spolky
e Spoluprace s vyznamnymi osobnostmi pasobicimi na uzemi
e Aktivity pro zapojeni vefejnosti

Prezentace uzemi tradiCnimi nastroji
e Prezentace regionu na akcich, vystavach apod.
o Marketingova kamparn dle cilovych skupin, popf. tématu
e Spoluprace s oblastni destinaci Cesky les a se subjekty cestovniho ruchu v Plzni
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Soustavna spoluprace oblastni destinace Cesky les s médii (tisk, TV)

Vyuziti digitalnich nastroji pro marketing

Webové portaly Ceského lesa

Zfizeni webové fotobanky

RozSifovani systému turistickych balicki

VytvoFeni aplikace pro sestaveni vlastniho vyletu/programu navstévnikem

Marketingové aktivity v uzemi

Nabidka typického produktu pro navstévniky na pamatku

Vytvofeni zvyhodnénych navstévnickych bali¢kd (dle témat i uzemi)
VytvoFeni zvyhodnénych navstévnickych bali¢kd pro rodiny s détmi
Vytvofeni zvyhodnénych navstévnickych bali¢kd pro skupiny seniord
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3. AKCNI PLAN - NA OBDOBI 3 LET

V akénim planu jsou obsazeny a navrzeny aktivity, v souladu s opatfenimi stanovenymi ve
strategii. Jak jiz bylo uvedeno, s ohledem na stavajici a do budoucna tézko predikovatelnou

situaci je mozné, Ze ne vSechny aktivity budou realizovatelné.

3.1. Strategicky cil 1 — prirodni a kulturné-historické atraktivity destinace

EfektivnéjSi vyuzivani potencialu pfirodnich a kulturné — historickych hodnot destinace pro

rozvoj cestovniho ruchu

3.1.1. Prirodni turismus

Indikator/ Zpusob | Frekvence .
_ o o o R Zacatek
Opatieni, aktivita cilova ovérenil/ oveéreni/ .
. <. . |sledovani
hodnota méreni méreni
ObnO\fa historické cestni sité s vysadbami metry (500 m) Vlastni 1X rodnd 2023
strom( data
Vytvofeni nové, nebo obnova historické vodni pocet Viastni
plochy (napf. rybnik, tiné, jezirko) ¢i vodniho (1 plocha d 1x roéné 2024
. . : ata
toku v navaznosti na okolni hodnoty nebo tok)
3.1.2. Historicky turismus
Indikator/ Zpusob | Frekvence _
_ - 0 e . R Zacatek
Opatieni, aktivita cilova ovéreni/ ovéreni/ ..
o . <. . |sledovani
hodnota méreni méreni
Doznageni sité zaniklych sidel — infomacni _pocet (10 1y cini .
. TR informacnich 1x ro¢né 2022
tabule s popisem pro navstévniky tabuli) data
Vytvofeni stalé expozice vénujici se tématu pocet Vlastni 1xza 3 2023
(virtualita, 3D modely, aj.) (1 expozice) data roky
3.1.3. Kulturni turismus
Indikator/ Zplsob | Frekvence »
_— . o o v Zacatek
Opatieni, aktivita cilova oveéreni/ ovéreni/ e
. <. . | sledovani
hodnota méreni méreni
Vytvoreni landartovych projektt (napf. N .
spolecné souziti Cecht a Némcl, krajina poc_et Viastni 1x ro¢né 2024
™ A . ; . (1 projekt) data
s paméti stromU, ndbozenska tematika, aj.)
Kurzy lidovych tradic a femesel — gastro, pocet Vlastni .
keramika, ru€ni vyroba, ... (5 kurst) data Ixpul roku 2022
3.1.4. Aktivni turismus
Indikator/ Zpusob | Frekvence s
_— - 0 L R Zacatek
Opatieni, aktivita cilova oveéreni/ ovéreni/ Ay
o <. . | sledovani
hodnota méreni méreni
Vytvovrfa’nl ak’gymhq prog_r?_rlw,li pro Skoly pocet Vlastni 1% roEn& 2023
s vyuzitim ,pfirodnich cvi€ist (1 program) data
Vytvoreni aktivniho seniorského programu ocet Viastni
s komentovanymi prohlidkami nebo P 1x ro¢né 2024
AR (1 program) data
pohybovymi aktivitami
L’/;/grl:]ciicé/sﬂlosmgltrekove trasy mimo klidové podet (1 trasa) V(Ijzstgn 1X roEnd 2023
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3.2. Strategicky cil 2 - infrastruktura

Moznosti rozSifeni infrastruktury pro turistiku a rekreaci, zkvalitnéni cestni sité

3.2.1. Ubytovani a stravovani

Indikator/

Zpusob

Frekvence

Opatieni, aktivita cilova | ovéfeni | ovsfeni/ | Zacalek
hodnota méreni méreni
Otevfeni provozovny s nabidkou mistnich pocet (1 g Yx
produktl provozovna) csU 1x rocné 2022
e . L ] B} csy,
ROZS|_ren| stravovacich kapacit, v&. stdnkového poget viastni 1X roENE 2022
prodeje (1 misto) data
Vytvvo[em’ noclezist a odpocivek pro poget Vlastni 1X roEN& 2021
navstévniky (1 misto) data
Zp,)rcv)vvozn’enl ubytovaciho zafizeni pro poc_et asU 1X roEN& 2023
navstévniky (1 objekt)
3.2.2. Cestni sit’
Indikator/ Zpusob | Frekvence Zagatek
Opatieni, aktivita cilova ovéreni/ | ovéreni/ .
. <. . |sledovani
hodnota méreni méreni
Obnoya,_nebo prodlouzem stavajici cyklostezky km (2 km Vlastni 1X ro&nd 2023
nebo in-line drahy stezky) data
3.3. Strategicky cil 3 — dostupnost uzemi
MozZnosti zkvalitnéni vefejné dopravy a parkovani
3.3.1. Vefejna doprava a parkovani
Indikator/ Zpusob | Frekvence Zagatek
Opatieni, aktivita cilova oveéreni/ ovéreni/ sledovani
hodnota méreni méreni
oo . . pocet . )
Z?vedenl vpre’shranlcn’lho spoje v Tachov — (1 autobusova KUPK 1% rOENE 2023
Barnau, v€. vikendového provozu linka) POVED
pocet KUPK -
Zrychleni cestovni doby stavajicich cyklobust (2 zrychlené POVED 1x ro¢né 2022
linky)
Vyprojektovani zachytnych a odstavnych pocet KUPK,
- ; vlastni 1x ro¢né 2022
parkovist (1 misto) data

3.4. Strategicky cil 4 — organizace a spoluprace

Navrhy na zkvalitnéni organizaCni struktury destinaéni spoleCnosti a spoluprace v ramci

subjektu v uzemi

3.4.1. Organizace managmentu

Indikator/ Zpusob Frekvence -
" - 0 L v Zacatek
Opatieni, aktivita cilova ovéreni/ ovéreni/ oy
.. <. . |sledovani
hodnota méfeni méfeni
Vy’(_vgrenlvpracovm s.kupiny pro koordinaci poce_t (1 viastni data 1XTOENE 2021
aktivit a pFipravu projektd skupina)
\v/ysll<olt=:n| 1 pracovnika v ramci skupiny pocet (1 vlastni dat_a, 1% roEn& 2022
Skoliteld osoba) CzechTourism
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3.4.2. Spoluprace se subjekty

Indikator/ Zpusob | Frekvence Zagatek
Opatieni, aktivita cilova ovéreni/ ovéreni/ sledovani
hodnota méreni méreni
RozSifeni poctu spolupracujicich subjektd pocet vlastni o
destinace (3 subjekty) data 1x rocné 2021
Vytvoreni pracovni skupiny pro spolupraci s poégt ( vlastni
AOPK CHKO GL skupina) data 1x roéné 2021
Vytvofeni pracovni skupiny pro podporu rozvoje « .
infrastruktury (ubytovani, stravovani) a 1 zﬁﬁe}na) VI(?:::' 1x ro¢né 2022
komunikaci s privatnim sektorem P
3.5. Strategicky cil 5 - marketing
Navrhy marketingovych aktivit s ohledem na rozvoj destinace
3.5.1. Marketingové aktivity
_ . Indikator/ cilova vaquOl,) Frekv\fenf:e Zacatek
Opatreni, aktivita ovéreni/ | ovéreni/ .,
hodnota . <. . | sledovani
méreni méreni
pocet
Vytvoreni ucelené nabidky produktovych (2 produktoveé
bali¢kl, popularizaénich a vzdélavacich balicky, Vlastni 1X ro&nd 2023
programu se zaméfenim na atraktivity Uzemi 1 vzdélavaci a data
destinace 1 popularizaéni
program)
Zfizeni webové fotobanky s ro¢ni aktualizaci |pocet (1 fotobanka) Vcljzst;m 1x ro¢né 2021

SEZNAM ZKRATEK
CSU - Cesky statisticky Gfad
LCR — Les Ceské republiky
MAS — Mistni akéni skupina
ZP — Zivotni prostfedi

OPZP — Operaéni program zZivotni prostfedi

SFZP - Stani fond Zivotniho prostfedi
KCT — Klub &eskych turistti

PK — Plzerisky kraj

KUPK — Krajsky ufad Plzefiského kraje

IDPK — Integrovana doprava Plzeriského kraje

TIC — Turistické informacni centrum
NP — Narodni park

AOPK — Agentura ochrany pfirody a krajiny

CHKO — Chranéna krajinna oblast
CL — Cesky les
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